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IL CAMMINO DEL CIBO

Metodi e strumenti per promuovere
le produzioni locali sul mercato internazionale
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ICE - italian Trade Commission
Trade Promotion Office of the Italian Embassy [ ) [ )

Al fianco delle PMI del settore,
alla conquista di nuovi sbocchi in paesi esteri attraverso:

* Informazione e orientamento verso mercati esteri

» Elaborazione dati export sulla base di dati ISTAT e di altre fonti

» QOrganizzazione della partecipazione italiana a fiere e workshop all’estero
nelllambito dell'<Extraordinary Italian Taste>;

» Realizzazione di B2B tra aziende italiane e buyer in occasione di fiere
italiane, incoming in Italia ecc

» Partecipazione a seminari con focus internazionalizzazione

* Accordi con la Grande Distribuzione Estera ed organizzazione di
missioni incoming in Italia con B2B su loro selezione.

w Per essere sempre aggiornati sulle nostre azioni:
Q https://www.ice.it/it/settori/agroalimentare

g agro.alimentari@ice.it www.ice.it

THE EXTRAORDINARY

ITALIAN TASTE
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AZIONI UFFICIO
AGROALIMENTARE E VINI

0 1 AREA FOOD

02 AREA WINE & SPIRITS

03 INCOMING IN ITALIA

04 AZIONI GDO ED ECOMMERCE

W Per essere sempre aggiornati sulle nostre azioni:
Q https:/Iwww.ice.it/it/settori/agroalimentare
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INIZIATIVE AGROALIMENTARI

9 Fiere internazionali

- Alimentaria 2020, Spagna

- Alimentec, Colombia

- Antad/Alimentaria, Messico
- Anuga 2021, Germania

- Biofach, Germania

- Fine Food Australia

- FISPAC, Brasile

-  Food & Hotel China, Cina

- Foodex, Giappone
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- Franchise Expo, Francia - =P D

- Fruitattraction, Spagna ) > jm Y. ] TR
- Gourmet Food&Wine, Francia A ﬁ [ ._‘,“"_‘il__._ii_li_il ) =
- Hofex 2021, Hong Kong i [ "].“”':& Llloaag v

- Hospitality Qatar 2020, Qatar — il ‘< BB m;:’j‘}{ e

- IFE 2021, Regno Unito 4 limﬁ’- P e

- Interfood, Bulgaria > g iiaa33 33 33333 333z

- Natural & Organic, Regno Unito /{;4 r‘m

- PLMA, edizione Paesi Bassi e USA == >

- Prodexpo, Russia _,/ |

- Seoul Food, Corea del Sud

- Sial 2020, Canada

- Sial 2020, Parigi

- Sirha 2021, Francia

- Speciality Food, Emirati Arabi Uniti ‘

- Worldfood, Russia . | l
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VINO & SPIRITS

9 Fiere internazionali
- Hong Kong International Wine&Spirits Fair,
Cina
- Wine to Asia, Shenzhen, Cina
- Wine Paris, Parigi, Francia
- Prowein, Diisseldorf, Germania
- Enoexpo, Cracovia, Polonia
- Vinexpo Hong Kong, Cina
- Tales of Cocktail, New Orleans, USA
- Bar Convent Brooklyn, New York. USA
- Bar Convent, Berlino, Germania
- Invasion Cocktail, Montréal, Canada
- Spirit of Toronto, Canada
- Thirst Boston, USA
- Aspen Aprees Skiing, USA

9 Workshop autonomi e Borse Vini
- Borsa Vini Russia
- Grandi Degustazioni di vino italiano in Canada
- Borsa Vini in paesi vari Asia
- Borsa Vini in Giappone
- Borsa Vini in Polonia
- Borsa Vini in centro e sud America, Messico e
Colombia
- Borsa Vini in Benelux
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. INCOMING IN ITALIA .
___FIERA_ | LUOGO

A AR VITIGNOITALIA NAPOLI/ A
BOC’E?EDA CREMONA
AUTOCHTONA  BOLZANO
FLORMART PADOVA
BEER RIMINI ‘
ATTRACTION
HOST MILANO BIWA e
INTERPOMA BOLZANO CORTINA/F ’
MACFRUT RIMINI VINOVIP OEATERA?,;E’
MARCA BOLOGNA -
= GLeE VINOFORUM ROMA
MY PLANT &
i MILANO
SANA BOLOGNA B rood
SIGEP RIMINI - Wine
TUTTOFOOD MILANO
VINITALY & VERONA www.ice.it
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ITALIAN TRADE AGENCY ITALIAN TASTE‘
o Y
+ 42 incoming di operatori e giornalisti esteri in v 45 partecipazioni collettive e Punti Italia a fiere
Italia internazionali
+ 19 azioni presso la GDO (Regno Unito, Canada, v/ 10 Borse Vini con degustazione (workshop) - oltre
USA, Cina e Hong Kong, Qatar, Polonia 5300 buyer esteri intervenuti complessivamente

Svizzera) tramite accordi o ] _ _ _
+/ 15 Corsi di formazione ed eventi promozionali sul

+ 46 azioni al consumo in USA, Canada, Europa vino in Cina (in quattro citta) e Stati Uniti (in undici
Asia e Oceania citta)
+ 3 azioni di comunicazione sul vino in Cina e v/ 10 B2B in paesi esteri

USA e Canada

2.864 Aziende esportatrici coinvolte

1.693 Operatori esteri coinvolti

www.ice.it
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Contatti

agro.alimentari@ice.it

www.ice.it



