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[eta dell’oro dell’audiovisivo:

piu export, investimenti e imprese

II polo del Lazio. Dai 50 milioni di Ben Ammar per creare nuovi studios romani ai 262 milioni previsti dal Pnrr su Cinecitta, fino ai
fondi stanziati da Intesa e UniCredit. Vendite all'estero +127% a inizio 2023, mentre le aziende del comparto salgono a quota 2.232

evendite all’estero di pro-

duzioni cinematografiche

made in Lazio (dati Istat)

sono passate dai 20 milioni

dieuro nel 2021 ai 49,1 mi-
lioni del 2022 (+145%). Un trend che
sicuramente ha risentito della ri-
presa post Covid, ma che & anche
proseguito all'inizio di quest’anno:
I’export nel primo trimestre 2023 &
salitoa quota 20 milioni, rispetto ai
g dello stesso periodo del 2022
(+127%). Anche 'andamento delle
numero di imprese attive nel com-
parto ha segnato unasvolta. Secon-
do i dati di InfoCamere-Unionca-
mere, a fine 2019 ne erano registra-
tenelLazio 2.433, scese progressi-
vamente durante il Covid fino a
toccare il punto piltbasso (2.208)a
fine 2022. Ora, al 31 marzo 2023

eranodi nuovorisalite, arrivandoa
quota 2.232. Tutti numeri che testi-
moniano la nuova eta dell’oro del
distretto dell’audiovisivo del Lazio,
concentrato quasi tutto a Roma.
Una crescita che haattrattoanche
gli investimenti: l'imprenditore
franco-tunisino Tarak Ben Ammar
ha annunciato un investimento da
40~-50 milioni per creare nuovi stu-
dios cinematografici nella capitale,
entro il 2024. C'e poiil potenziamen-
to degli studios di Cinecitta, che si
basasu 262 milioni dieuro dirisorse
Pnrr. In campo sono scese anche le
banche: IntesaSanpaclonel 2022 ha
erogato al settore del cinema e del-
l'audiovisivo laziale finanziamenti
percirca 270 milionidi euro. UniCre-
dit negli ultimi 2 anni ha accompa-
gnato i propri clienti del settore nel

9.900

GLI ADDETTI AROMA

Dei 23.600 addetti nell'audiovisivo in
Italia, oltre 10mila (il 43%) sono nel
Lazio, di cui 9.900a Roma

Lazio con oltre 260 milioni, di cui 60
nei primi 5 mesi del 2023.

«Questi risultati sono 'effetto di
un lavoro partito anni fa», spiega
Verdiana Bixio, componente del
Gruppo Turismo Cultura e Grandi
eventi di Unindustria Lazio, nonché
presidente di Publispei, la casa di

produzione, tral'altro, delle serie Un
medico in famiglia e I Cesaroni, «Sicu-
ramente - racconta —'aver ottenuto,
dopo annidirichieste, il tax credit ci
ha fatto da volano. Poi ha contribui-
to la presenza di Cinecittael'orga-
nizzazione di kermesse che hanno
facilitatola promozione del territo-
rio. La Regione Lazio, infine, & stata
tra le prime realta a scommettere
sull’audiovisivo.

Marini —apag 3

Audiovisivo, vola I'export
e le imprese tornano a crescere

Il polo del Lazio. Vendite all’estero a inizio 2023 oltre i 20 milioni di euro (+127%), mentre le aziende
del comparto salgono a quota 2.232. Da Intesa a UniCredit, in campo gli investimenti delle banche

1 polo audiovisivo del Lazio, con-

centrato quasi esclusivamente a

Roma, sta vivendo una nuova eti

dell'oro. L'ultimo segno éarrivato

lo scorso 20 giugno: durante 'an-
teprima mondiale 2 Roma del film
conTomCruise “Mission: Impossible
- Dead Reckoning - Parte Uno”,I'im-
prenditore franco-tunisino Tarak
Ben Ammar ha annunciato uninve-
stimentoda 40-50 milioni per creare
nuovi studios cinematografici nella
capitale, entro il 2024. C’¢ poiil poten-
ziamento degli studios di Cinecitta,
chesibasasu262 milionidieurodiri-
sorse Pnrr sui 300 milioni complessi-
videstinatidallostesso Pnrrall'indu-
stria cinematografica.

Tutte risorse, queste, che hanno
attirato sul polo anche gli investi-
mentidelle banche. Eche sono giusti-

ficati dai numeri:le venditeall’estero
di produzioni cinematografiche ma-
de in Lazio (dati Istat) sono passate
dai2omilionidi euronel 2021ai 49,1
milioni del 2022 (+145%). Un trend
chesicuramente harisentitodellari-
presapostCovid, mache éanche pro-
seguito all'inizio di quest’anno:
I'export nel primo trimestre 2023 &
salitoaquota 2o milioni, rispettoaig
dellostesso periodo del 2022(+127%).
Anche I'andamento delle numero di
imprese attive nel comparto ha se-
gnatounasvolta. Secondoidatidiln-
foCamere-Unioncamere,afine2019
ne erano registrate nel Lazio 2.433,
scese progressivamente durante il
Covid finoatoccareil punto piti basso
(2.208) a fine 2022. Ora, al 31 marzo
2023 eranodi nuovorisalite, arrivando
aquota 2.232. Secondo dati Istat ri-

portati da IntesaSanpaolo, le imprese
attive nelsettore nel Lazio sonoil28%
di quelle presenti in Italia. Ancora
maggiorel'incidenza sull'occupazio-
ne: dei 23.600 addetti totali in Italia,
oltre 1omila(ossiail 43%)sononel La-
zio, in particolare a Roma (quasi

Pes0:1-18%,3-43%

Telp,ress Servizi di Media Monitoring

Il presente documento e' ad uso esclusivo del committente.



478-001- 001

8 UNINDUSTRIA

UNIONE DEGL INDUSTRIAL E DELLE IMPRESE
ROMA » FROSINOMNE » LATINA « RIET « VITERBO

Sezione:UNINDUSTRIA

SOLE 24 ORE INSERTI

Edizione del:30/06/23
Estratto da pag.:1,3
Foglio:2/2

HANNO DETTO

9.900 addetti).

«Questi risultati sono I'effetto di
unlavoropartito anni fa», spiegaVer-
diana Bixio, componente del Gruppo
Turismo Cultura e Grandi eventi di
UnindustriaLazio, nonché presiden-
te di Publispei, lacasadiproduzione,
tral’altro, delleserie Unmedicoinfa-
miglia e I Cesaroni. «Sicuramente -
racconta - I'aver ottenuto, dopoanni
dirichieste, il tax credit ci ha fatto da
volano. Poi ha contribuitola presenza
di Cinecittie l'organizzazione diker-
messe che hanno facilitato la promo-
zione delterritorio. La Regione Lazio,
infine, ¢ stata tra le prime realta a
scommettere sull'audiovisivo. Ora -
conclude — dobbiamoimpegnardi, as-
sociazioni di categoria e istituzioni
insieme, per non perdere neanche un
millimetro diquanto conquistato. Bi-
sognaintervenire per semplificare gli
adempimenti burocratici e per con-
tribuire allanascitadiunanuovage-
nerazione di attori»,

«La produzione cinematografica
haunimpattoeconomicoimmediato
sull'economialocale,acuisiaggiun-

gonoeffettisull'indotto», spiega Ro-
berto Gabrielli, responsabile direzio-
ne Lazioe AbruzzodilntesaSanpao-
lo.Labancanel 2022 haerogatoal set-
toredel cinemae dell’audiovisivola-
ziale finanziamenti per circa 270 mi-
lioni di euro. «Il rapporto del Centro
Studi Confindustriae Anica —aggiun-
ge - stima cheiposti dilavoro genera-
ti nelle filiere connesse siano piu del
doppio. Il nostro supporto & indiriz-
zatoanchealladigitalizzazioneed ef-
ficientamento energetico di un setto-
reche puoattivareuncircolovirtuoso
diinvestimenti, occupazione e stimo-
loallanascitadinuoverealtaimpren-
ditoriali». Tantoche Intesa, amaggio,
hamesso incampos ulteriori miliardi
asostegnodel cinemae delle produ-
zioni audiovisive italiane. E c'¢ da
scommettere che una quota consi-
stente finira proprio al Lazio.
«InItalia, gliinvestimentidella tv
tradizionale negli ultimi 4-5 anni si
sono stabilizzati sui240-260 milioni
annui. Quelli perleseriee filmonde-
mand sono passati dago milioninel
2020-2021,ai 250 attesi per il 2025»,

spiega Roberto Fiorini, regional ma-
nager Centro Italia di UniCredit. «Il
settore - prosegue — & concentrato
soprattutto aRoma:anche lesocieta
con sediin altre cittd hanno qui una
presenzastabile». Labancanegliulti-
mi 2 anni ha accompagnato i propri
clienti del settore nel Lazio con oltre
260 milioni, di cui 6o nei primi 5 mesi
del 2023. «Con bond, mini bond e
basket bond per le piccole imprese
puntiamoarenderestabilelo svilup-
po del settore», conclude Fiorini.
—An. Mari.
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Associazioni e istituzioni
devono lavorare insieme
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nell'audiovisivo italiano
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SUL SOLEDEL 20 GIUGNO
L'INVESTIMENTO DI BEN AMMAR

Sul Sole 24 Ore dello scorso 20 giugno:
durante 'anteprima a Roma del film con
Tom Cruise “Mission: Impossible - Dead

B T

Cinema made in Roma. Una fase della registrazione al Colossea del nuavo film Il sol dell'avvenire” di Nanni Moretti

Reckoning - Parte Uno”, limprenditore
franco-tunisino Tarak Ben Ammar ha
annunciato uninvestimento da 40-50
milioni per creare nuovi studios cine-
matografici nella capitale, entro il 2024
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