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L'industria
dell'audiovisivo




Un'industria vera...

Fatturato industrie italiane (Miliardi di euro - 2010)




..CONn un'occupazione
importante e liquida

)

Numero occupati (Valori assoluti in migliaia e percentuali - 2010)

62,7

40,0 35,1

27,6

Produzione cinematografica e Emittenti televisive e
televisiva radiofoniche
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L'occupazione liquida del
cinema e della produzione
televisiva

Giorni di lavoro medi per contribuente Enpals - numero medio annuo - 2011.
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Il fatturato dell'audiovisivo

(Valori assolutiin migliaia di euro € percentuali, 2010)

Gli occupati dell'audiovisivo

(valori assoluti e percentuali, 2010)




Il contributo dell'industria audiovisiva
all'economia del Lazio

(Valori percentuali - 2010)
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Investimenti
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La bilancia
commerciale
insoddisfacente




Il profondo rosso della
bilancia commerciale

350

== |mportazioni

Milioni €

300 +—

— Esportazioni




250 - Roma Export

Milioni €

— Milano export

/T \ ~—— Italia Export
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Le importazioni di
audiovisivi

~Roma import

| e Milano Import /

~—|talia import /

Milioni €
g




Il moltiplicatore di
reddito

L i ', Sul
" territorio
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L'incremento deg\i

investimenti privati nella
produzione cinematograﬁca

(1talia, min €)
420 ‘
/N <~
|‘ 1008/2011: +10%
320
—Totale investim enti
220 privati
—Totale intervento
pubblico

2008/2011: +8%
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2008 2009




Un intervento pubblico
sapientemente rimodulato

(Italia, min €)

120
== Contributi pubblici
100 \
——Tax credit e tax
\ shelter
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Il contributo per I'Erario



La comunicazione ha un ruolo decisivo nella creazione
dellTmmaginario Turistico che & alla base delle scelte di viaggio.

L'audiovisivo €, a questo fine, lo strumento piu importante.
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La comunicazione ha un ruolo decisivo nella creazione
dellTmmaginario Turistico che ¢ alla base delle scelte di viaggio.
L'audiovisivo €, a questo fine, lo strumento piu importante.
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sono i filma dare-va
niimmagine Posttt

dell'ltalia

o /0 ) desider:'o d’italiz &
0 dUmentato dopo |3

Visione dj un film

72%

33%

La visione del film
ha influito sulla
scelta dell'ltalia

come destinazione
di viaggio

# Secondo la ricerca "LTtalia sullo
schermo, Cinema e scelta dell'Ttalia
da parte dei turisti stranieri”,
realizzata da Luoghi & Locatio,

per Bit 2006




Movie-induced tourism

Arrivi nel Comune di Roma (valori assoluti)
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new moon

11.20.09

Il caso Twilight: New Moon
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Arrivi a Montepulciano

Visitatoriitaliani e stranieri

w— |taliani

e Stranieri

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 20,




Arrivi a Montepulciano e
Volterra

Numero indice (2008 = 100)

= Arrivi Volterra Italiani

= Arrivi Volterra Stranieri

——Arrivi Montepulciano Italiani

~—Arrivi Montepulciano Stranieri




Arrivi a Montepulciano
Maggio 2009

Visitatori italiani e stranieri (2002-2011)
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Da qui I'importanza e la delicatezza del settore
audiovisivo e di quello turistico, per il ruolo
diretto che svolgono nella costruzione
dellimmaginario collettivo
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Grazie dell'attenzione!

Giandomenico Celata
celata.innovazione@gmail.com



