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18 miliardi €

Mercato Globale Professionale
Haircare & Skincare

300 miliardi €

Mercato Cosmetico
Globale





Visione
Vogliamo essere, nel mondo, l’azienda di 

bellezza più ammirata e avanzata nei
concetti e nel design, guidati dalla
nostra vocazione scientifica nella

ricerca, dall’etica e dalla sostenibilità.

Missione
Ispirare e migliorare la vita

professionale dei professionisti della
bellezza nel mondo, tramite concetti, 

prodotti e servizi che permettano loro
di offrire esperienze uniche ai loro

clienti.

Finanza
Auto-finanziamento/ 

organico, crescita 
profittevole

Prodotti & mercati 
obiettivo

Aggiornare e 
completare la gamma 

dei prodotti, 
selezionare  i clienti 

“giusti”

Mkt & Servizio
Aumentare la 

visibilità e nutrire  
l'unicità dei nostri 

marchi, il design, lo 
stile, i concetti, le 

relazioni e 
l'orientamento al 

successo del  cliente

Vendita & Distribuzione
Qualificazione della 

distribuzione.  
Innovazione  commerciale. 

Qualità della Forza 
Vendite, Incremento della  

penetrazione, Sviluppo 
della lealtà dei clienti

Produzione
Produzione  “lean”  

e sostenibile 

Acquisti
Essere in grado di 

negoziare con efficacia. 
Azioni intensive ad hoc.

Risorse
Fare si che tutte le 

nostre persone diano il 
meglio di sé. Attrarre e 

mantenere i talenti 
internazionali nel 
marketing e nelle 

vendite

Sistemi Info
Migliorare l'efficienza 

di vendite e di gestione 
dei prodotti

R&D
Capacità di creare 

tecnologie “state of  the 
art” , attraverso la 

creatività e, 
l'innovazione, 

selezionando le  
materie prime  più 

avanzate e le 
innovazioni nel 

packaging



UFFICI:

Parma (HQ)

New York 

Londra

Parigi

Città del Messico

Deventer

Hong Kong

501Dipendenti

110

95

36 Paesi di origine

Turnover 2016 (in milioni)

Paesi di distribuzione





Asia 
Pacifico

6,5%

Centro 
America e 

Latino 
America

7,5%

Italia
26%

Resto d’Europa
27%

USA
Canada

31%

Medio Oriente
Nord Africa

Sud Asia
3%



DR. DAVIDE BOLLATI
Chairman & Founder

DR. CLAUDIA AGUIRRE
Neuroscientist & 
Skincare Expert

DR. MASSIMO GUALERZI
Cardiologist

DR. MARIUCCIA BUCCI
Nutri-dermatologist

DR. FULVIO MARZATICO
pharmacologist and 
university lecturer

JEANETTE BRONEE
Nutritionist

DR. FILIPPO ONGARO
Antiaging Physician

STEFANO MANCUSO
Plant Neurobiologist

COMITATO SCIENTIFICO

3.1% 
DEL FATTURATO 

INVESTITO IN R&D





IMPATTO DELLE ATTIVITA’ UMANE SUL PIANETA





150.000.000 km

290.000.000 km

Diametro 12.756 km 6.792 km 

Temperatura -88C to 58C -140C to 30C

Lunghezza del giorno 24h 24h40m

Popolazione 7 miliardi 0







VOLO PER MARTE



PROGRAMMA TEMPORALE

SISTEMA DI TRASPORTO INTERPLANETARIO

FALCON HEAVY
SVILUPPO DRAGO 

EQUIPAGGIO
MISSIONI DRAGO ROSSO 

TEST ORBITALE

TEST MISSILE

SVILUPPO STRUTTURA

SVILUPPO DI PROPULSIONE

TEST DI RICHIAMO

VOLI PER MARTE









BES vs PIL

PIL



La Carta Etica è stata scritta in sinergia tra il management della Davines, 
Alberto Peretti (consulente filiosofico), e 77 collaboratori
che hanno firmato la copia originale.

Valori: Bellezza, Coinvolgimento, Comunicazione, Condivisione, Cortesia, 
Eccellenza, Equilibrio, Relazioni Cosmopolite, Responsabilità, Rispetto, Spirito 
Costruttivo, Spirito d’iniziativa, Unità.



Published in July, 2016



DAVINES VILLAGE













ADOZIONE DEL CANALE



BELLEZZA



BIODIVERSITA’



COSMETICA E FARMACEUTICA



NUTRIZIONE



PROGETTI PER LA CITTA’ DI PARMA



Referente tecnico: 
Prof. Stefano Mancuso, 

Direttore del LINV, 
International Laboratory of 

Plant Neurobiology

IL KILOMETRO VERDE



IL KILOMETRO VERDE



RISTRUTTURAZIONE DELLA CAMERA DI SAN PAOLO
E DELL’ANTICA SPEZIERIA DI SAN GIOVANNI



LA BELLEZZA SOSTENIBILE
POTREBBE SALVARE PRIMA L’ITALIA, POI 

L’EUROPA E INFINE IL MONDO



GRAZIE!


