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Creare una nuova immagine di Roma in movimento

verso il futuro

una citta’  che crea le tendenze

facendo leva su tutti i suoi tesori

che la rendono tra le Capitali

piu’  belle del mondo

VALUE PROPOSITION



GENESI
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Il Progetto “Atelier Roma”, nato nel 2019 da un’intuizione di un gruppo di alberghi di lusso della Capitale (Hotel Eden, Rome
Cavalieri, St. Regis, Hotel Hassler, Hotel de Russie) si è ulteriormente sviluppato all’interno della Sezione Industria del Turismo e
del tempo libero di Unindustria - nell’ambito del Programma di Presidenza 2020-2024 - con il coinvolgimento del Comune di
Roma, di ENIT e di altri due alberghi romani (Hotel de la Ville e Grand Hotel Plaza)



COINVOLGIMENTO PARTNER ISTITUZIONALI
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Definita partnership tra

▪ UNINDUSTRIA

▪ COMUNE DI ROMA – Assessorato allo Sviluppo 
Economico, Turismo e Lavoro

▪ DMO/Zetema

▪ ENIT

Per realizzare una campagna di comunicazione con primo 
target sui mercati esteri
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Il gruppo di lavoro ha prodotto un primo documento per il rilancio dell’immagine di Roma per 
target top di gamma, da cui è scaturita l’iniziativa di comunicazione “ATELIER ROMA” focalizzata 
su un prodotto innovativo composto da: 

1. Arte e cultura

2. Le terrazze romane

3. Artigianato romano di qualità

Questi focus, che hanno trovato larga convergenza con gli obiettivi del programma di Roma 
Capitale in materia di promozione turistica, anche attraverso la DMO costituita all’interno di 
Zetema, sono stati articolati, a livello operativo, in alcuni filoni di attività, finalizzati a veicolare 
l’immagine di Roma, con il supporto operativo di ENIT e delle sue sedi estere, attraverso i seguenti 
media:

1. pubbliredazionali su testate cartacee e digital internazionali

2. video a diffusione internazionale

3. campagna influencer e social media USA

4. campagna influencer Italia su Italia

CONTENUTI



UPDATE ATTIVITÀ
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• Da luglio 2020 ad oggi realizzati 61 redazionali

• Coinvolti 19 paesi europei ed extra UE

• Prodotto materiale per:

- 36 digital

- 23 print

- 1 podcast

- 1 campagna web

• Realizzato un video segmento lusso con la collaborazione di alcuni 
hotel di Atelier Roma



PUBBLIREDAZIONALI PRODOTTI
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PAESE REDAZIONALI TESTATE

BELGIO 2 Marie Claire - Luxemburger Worth

RUSSIA 8 Harper's Bazar - Vokrug Sveta - Kommetsant - Aerofolt Style - RBC -Discovery – MiceItaly - Newsletter

AUSTRALIA 6 Latte - Luxperience

UK 2 Financial Times - Communication kit – National Geographic

AUSTRIA 7 Die Presse -Insiderei - 1000 Things  - Woman.at - Kurier

GIAPPONE 1 Asahi Shimbun

USA 7
MPI - Saveur - Recommend - Prevue - Quiz influencer destinazione - Social destinazione – Marketplace USA – Qmagazine – Insider 
Travel Report

SVEZIA 2 Vagabond

SPAGNA 6 Vogue - Traveller – Social – IBTM Connect – Viajar – Hola Living

GERMANIA 3 Robb Report - Madame - Süddeutsche Zeitung

SVIZZERA 4 Imagine - Fierentrends - Anabelle – Femina - Illustrè

ARGENTINA 1 Podcast destinazione

OLANDA 1 Harper’s Bazar

UNGHERIA 1 Nlc.hu

POLONIA 1 Campagna web

REP. CECA 1 Condè Nast

PORTOGALLO 1 Publitours

CANADA 1 Offshore

COREA 1 Vogue

TOTALE 60



FINANCIAL TIMES
UK
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MARIE CLAIRE 
BELGIO
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HARPER’S BAZAR
RUSSIA
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LATTE
AUSTRALIA
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AEROFLOT STYLE
RUSSIA
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ASAHI SHINBUN
GIAPPONE
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KOMMERSANT
RUSSIA
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RBC
RUSSIA
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SÜDDEUTSCHE ZEITUNG
GERMANIA
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VOUGUE
SPAGNA
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VOKRUG SVETA
RUSSIA
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• Con l’intento di sviluppando e ampliare il lavoro già svolto con il progetto Atelier Roma, Unindustria ha avviato una 
nuova iniziativa denominata “Made in Rome Brand Identity”, con il contributo della Camera di Commercio di Roma 
e in partnership con Luiss Business School.

• Il progetto si propone di consolidare la propensione internazionale delle aziende riconducibili al comparto del Made in 
Italy, rafforzandone l’esposizione mediatica e la visibilità sui mercati di interesse attraverso un piano strutturato di 
comunicazione verso l’estero.

• Attraverso un’attenta analisi delle aziende coinvolte, saranno individuati i prodotti, i servizi, il contesto di 
riferimento, le strategie di brand identity e di comunicazione attuate e i mercati target di interesse, con riferimento 
ai comparti che compongono il “made in Rome” (agroalimentare; tessile, abbigliamento, moda; artigianato artistico; 
ristorazione; ricettività alberghiera).

• L’obiettivo sarà restituire agli utenti finali una prospettiva omogenea e riconoscibile dei prodotti e delle produzioni, al 
fine di garantire un’identità visiva uniforme.

SVILUPPO DI ULTERIORI CONTENUTI:
PROGETTO «MADE IN ROME BRAND IDENTITY»



PROSSIMI STEP

/20

Proseguire la collaborazione con Comune di 
Roma ed Enit da qui alla fine dell’anno con:

• Integrazione mediaplan

• Campagna influencer in Italia e all’estero

• Video ad hoc per target internazionale 


