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La Family Ride dai Fori
a Castel Sant' Angelo

Parte cosi la promozi

one

alla gara per Expo 2030

Roma candidata. Busan, Riad, Odessa le tre avversarie

L'obiettivo

di Lorenza Cerbini

shirt rosa colore sim-

bolo del Giro d’Ttalia,

dai Fori Imperiali a

Castel Sant’Angelo
questa mattina si spostera a
ritmo lento la nuvola dei
3.500 ciclisti impegnati nel
Giro d’Italia Family Ride.
Evento che apre con un colpo
d’occhio indiscutibile I'ulti-
mo atto della corsa rosa, sce-
sa dalle Dolomiti nella capi-
tale. Una vetrina per Roma
che guarda al 2030 come can-
didata per accogliere I'Espo-
sizione Universale meglio co-
nosciuta come Expo. Su quel-
le 3.500 t-shirt sara visibile il
logo della Fondazione EXPO
Roma 2030 primo Official
Candidacy Partner del pro-
getto. E stato scelto I'arco di
Costantino (martedi sera illu-
minato di rosa, anticipo del

Giro) per rappresentare le
principali associazioni dato-
riali romane «madri» della
Fondazione (Unindustria,
Confcommercio Roma, Con-
fesercenti Roma, Acer/Ance
Roma, Coldiretti Roma, Fe-
derlazio, Cna Roma) il cui
obiettivo € coinvolgere il
maggior numero di attori nel
sostegno alla candidatura.

La concorrenza € da «serie
A», 1 player da battere sono
importanti sia dal punto di
vista commerciale sia perché
al centro della realtd contem-
poranea. Busan vanta il porto
diriferimento della Corea del
Sud, é apprezzata per spiag-
ge, montagne e templi. Riad
e capitale e cuore finanziario
dell’Arabia Saudita. Odessa
incarna la storia e il dolore
dell'Ucraina ferita. Tuttavia,
Roma ci crede, forte del tema
scelto per candidarsi: i diritti
umani. Ad hoc la campagna
«Humanlands», lanciata un
mese fa dal Comitato Promo-
tore e amplificata con vetro-
fanie, materiali e video dalla
Fondazione. Necessario fare
sistema, questo il lavoro che
Massimo Scaccabarozzi (Pre-
sidente) e Lamberto Mancini
(Direttore generale) svolgono

con la Fondazione Expo Ro-
ma 2030.

In ballo ci sono numeri im-
portanti: 'esposizione gene-
rerebbe 300 mila nuovi posti
di lavoro, un income di ben
50,6 miliardi con 5,5 miliardi
di investimenti esteri. Sulla
capitale si riverserebbero 30
milioni di visitatori. Se cre-
derci € lecito, la citta va co-
mungue coinvolta e spronata
a raggiungere l'obiettivo. Ci
sono da convincere i 171 Paesi
presenti nel Bie (Bureau In-
ternational des Exposition) e
gli ispettori hanno gia fatto il
loro lavoro di ricognizione
(nella sede prescelta, Tor Ver-
gata). Il voto finale ¢ previsto

per il 23 novembre.
Insomma, non c’é da per-
dere tempo. Ecco spiegata la
presenza della Fondazione
alle fiere internazionali: Bit
(turismo) e Macfruit (agricol-
tura, frutticoltura) e I'Inter-
national Hotel Investment
Forum (industria turistico-
alberghiera) di Berlino. Ri-
cerca, moda ed enogastrono-
mia giocano poi un ruolo da
ambasciatori. Con I'Universi-
ta di Tor Vergata ¢ stata finan-
ziata una borsa di studio per
un master in «International

Nuovi territori Due esempi della campagna Humanlands per sostenere Roma

Procurement»; con La Sa-
pienza due borse di studio
internazionali per il progetto
«Fashioning the World. Sha-
ring Knowledge, Building
Communities». Per i festeg-
giamenti della Festa della Re-
pubblica si terra un evento
nella sede parigina dell'Une-
sco (agenzia dell’Onu per
I’Educazione, la Scienza e la
Cultura). Si parlera (certo), si
stringeranno mani (probabi-
le) e ci si immergera nell'ita-
lico patrimonio enogastro-
nomico con un menu da ac-
quolina: corallina romana
(un salume molto apprezza-
to, ndr), cacio romano e cacio
fiore della campagna roma-
na, sulla tavola I'olio Igp Ro-
ma. Non chiamatelo «finger
food» pero, sarebbe davvero
I‘idll tt iVO. B RIPRODUZIONE RISERVATA

Data ed effetti

Il 23 novembre, la
scelta. L'esposizione
creerebbe 300 mila
nuovi posti di lavoro
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