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Gemar, quando i palloncini
diventano un’opera d’arte

Made in Italy.

I palloncini della
Gemar di Casalvier
(Frosinone)

Alla Gemar di Casalvieri
(Frosinone) i palloncini
diventano operad'arte
grazie alla collaborazione

conl'artista neo futurista

Marco Lodola: business

che guarda al’America.
Nicoletta Picchio —apag o

A Casalvieri (Frosinone). Nel calendario 2024 la collaborazione con I'artista neo futurista Marco Lodola
Dopo il forte calo del mercato russo, ucraino e mediorientale, I'azienda guarda ora alle Americhe

Nicoletta Picchio

nprimatoconun prodotto

particolare, che non im-

mediatamente siassociaal

made inlItaly, machecive-

de leader in Europa e nel
mondo, esempiodiqualita, originali-
12, fantasia, creativita.

Sitratta dei palloncini, e la Gemar
da Casalvieri, in provincia di Frosi-
none, li esporta in tutto il mondo.
Unastoriaitaliana, cominciata pitdi
120 anni fa, con Angelo Rocca, nato
nel 1884: emigrato in Francia per
aiutare il cognato, famoso produtto-
reartigianale di palloncini, vendeva
palloncini come ambulante. Tornato
a 18 anni a Casalvieri ha lasciato il
banco in piazzaeavviato una prima
produzione artigianale.

I nomi di famiglia si tramandano,
unodopo l'altro: Angeloil capostipite,
poiil figlio Genesio, poi dinuovo An-
geloe ora Genesio, 47 anni, «Ilmio bi-
snonno Angelo haavuto I'intuizione
direndereil palloncino una produzio-
neartigianale, miononno Genesioha
avuto la visione di passare dall’arti-
gianatoall'industria, mio padre Ange-
lohapuntatosull’aumentodella pro-
duzione, sull'innovazione tecnologi-
ca», racconta Genesio, checonigeni-
tori e la sorella & alla guida
dell’azienda. «All'innovazione, di pro-

cesso e di prodotto, alla continua ri-
cercadicolori,modelli, soluzioni, ho
aggiunto l'affermazione del marchio
el'espansione all'estero».

I palloncinidellaGemar addobba-
no feste ed eventiinoltre 5o paesiin
5 continenti. La produzione & tutta
solomadein Italy, nello stabilimento
diCasalvieri,dovelavorano 150 per-
sone e ogni giorno escono 6 milioni
e mezzo di palloncini. In Uk e negli
Usacisonosedi commercialiedidi-
stribuzione. Complessivamente il
fatturato édi 60 milioni. Dopoil Co-
vid glianni 2021 e 2022 sonostatiun
vero boom. «Il 2024 si preannuncia
buono, stiamo tenendo, anche se -
dice Genesio -dobbiamofareiconti
conalcuni mercati per noi importanti
che si sono chiusi: Ucraina, Russia,
Medio Oriente, Questa situazione
geopolitica ha pesato sul nostro
export. Ma puntiamoacrescereinal-
tre aree, a partire dalle Americhe».

Noncisonosolole feste dei bambi-
ni: i palloncini sono richiesti negli
eventiaziendali,ai matrimoni,a qual-
siasi tipo di celebrazione. Personaliz-
zatieconcreazioniad hoc. «Abbiamo
inaziendainostrimaestrid-arte, ino-
stri decoratorix», dice Rocca.

E arrivano ad essere opere d’arte:
la collaborazione con gli artisti per
Gemar ¢ prioritaria, unavera e pro-
pria passione. Ultima novita é il ca-

lendario 2024 realizzato con Marco
Lodola, conil palloncino chediventa
mezzo espressivodinamico. La colle-
zione del calendario, che si chiama
“Lodola perGemar”, presenta unase-
riedi operedove I'artista, noto perlo
stile neo futurista, integra i suoilavori
con cornici fatte interamente di pal-
loncini colorati. Nonsonodecorazio-
ni, ma fanno parte dell’opera e sono
state create a Lodolandia, il laborato-
rio creativo dell’artista a Pavia. Il ca-
lendario e1'ultimo tassello: ma, sotto-
linea Rocca, il legame con I'arte & di
vecchia data ed & sempre stata una
passione della famiglia. Grazie, ov-
viamente, allaqualita eversatilitadel
prodotto. Un esempio: i palloncini
Gemarsono protagonisti del Balloon
Museum, l'allestimento itinerante
animato dapalloncini, opere gonfia-
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bili, dove I'aria viene consideratauno
strumento artistico.
Passioneperl'arteeimpegnosulla
sostenibilita. In azienda lavorano ri-
cercatori perinnovare costantemente
imateriali, per aumentare laresisten-
za, consentire una sempre maggiore
creativita. La sostenibilita & stata ri-
spettatasin dal primomomento, per-
ché, spiega Rocca, la materia prima é
lattice di gomma naturale, che arriva
esclusivamente dall'area tropicale.
L'azienda haadottatoil report disoste-
nibilita gia dal 2018, che viene certifica-

to da una societa terza. Il processo di
fabbricazione utilizza peroltre il go%
materiali rinnovabili. L'azienda, trale
varie certificazioni che ha ottenuto, si
édotataanchediuncodice eticoperla
sicurezzaeilbenessere deilavoratori.
«Laconcorrenza eforte, gli altri paesi
riesconoa produrrea prezziinferiori.
Manoi - conclude Rocca - continuia-
moa farloqui,a Casalvieri». Per garan-
tire l'eccellenza del made in Italy.

Tra arte e innovazione.

calendario 2024

S RPRODUZIONE RSERVATA

Le creazioni di palloncini della la foto di
copertina del calendario in cui & rappre-
sentata tutta la famiglia, riportate nel

Palloncini made in Italy. A sinistra, la squadra della Gemar, con (al centro, seduto) I'artista Marco Lodola. In piedi al suo fianco, a sinistra, Genesio Rocca, vice presidente, e,
adestra, Gloria Veta, global brand and sales director. A destra, la copertina del calendario 2024 della Gemar, con tutta la famiglia alla guida dell'azienda, e Marco Lodola

Peso0:1-3%,9-39%

. Telpress

Servizi di Media Monitoring

b

Il presente documento e' ad uso esclusivo del committente.



