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Fconomia

Ceramica, la multinazionale Mittel
sbarca a Civita Castellana

L’ultima operazione finanziaria che corre cosi insieme ad altre aziende
accelera il processo di consolida- acquistate da Mittel a consolidare il
mento industriale portala firmadel- polod’eccellenza nazionale.

la Mittel spa, la merchant bank quo- diDaniele Autieri o a pagina 9
tata alla Borsa di Milano divenuta -

attraverso il controllo dell'ltalian Ba-

throom Design Group - la casa natu-

rale per l'industria della ceramica.

L'ultima arrivata é stata la Ceramica

Catalano, marchio storico del di-

stretto di Civita Castellana che con-

Civita Castellana

Polo della ceramica
la crescita
¢ multinazionale

Mittel ha comprato
lo storico marchio
Catalano e controlla
un terzo del distretto

di Daniele Autieri

L’ultima operazione finanziaria che
accelera il processo di consolida-
mento industriale portala firma del-
la Mittel spa, la merchant bank quo-
tata alla Borsa di Milano divenuta -
attraversoil controllo dell’Italian Ba-

throom Design Group - la casa natu-
rale per I'industria della ceramica.
L’ultima arrivata - nei primi giorni
diluglio - éstata la Ceramica Catala-
no, marchio storico del distretto in-
dustriale di Civita Castellana che

concorre cosi insieme ad altre azien-
de acquistate da Mittel a consolida-
re il polo d’eccellenza nazionale sto-
ricamente radicato in questo territo-
rio. Con I'acquisizione della Cerami-
che Catalano, 'IBD Group arriva in-
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fatti a produrre 1,1 milioni di pezzi
I’anno con 4 stabilimenti, una super-
ficie di 200mila metri quadrati e un
fatturato che si aggira intorno ai 120
milioni di euro.

Il peso finanziario del neonato
gruppo industriale equivale a circa
un terzo di quello dell’intero distret-
to di Civita Castellana che, anche
grazie a queste operazioni, sta viven-
do un periodo di crescita significati-
vo, oltre a confermarsi un polo di as-
soluta qualiti nelle produzioni ma-
deinItaly.

1l cuore della produzione si con-
centra tra Civita Castellana e altri
sette comuni dove risiedono nel
complesso circa 35mila persone. Al-
I'interno di questo territorio opera-
no 28 aziende con 35 stabilimenti
produttivi, che producono 3,1 milio-
ni di pezzi all’anno con un fatturato
medio di 377 milioni di euro.

L’estero & la destinazione natura-
le degli arredi da bagno prodotti qui
(i1 45% della produzione finisce fuo-
ri dai confini nazionali), anche se le
esportazioni hanno naturalmente ri-
sentito dei contraccolpi dovuti alle
crisi internazionali. Dopo il boom

dell’export registrato tra il 2019 e il
2022 quando é stato messo a segno
un rialzo del 24%, nel 2023 le vendi-
te fuori dai confini sono calate del
13%, un dato comprensibile se si con-
siderano le guerre in Ucraina e in
Medio Oriente.

Nonostante questo le aziende del
territorio hanno continuato a pro-
durre senza richiedere una sola ora
di cassa integrazione e il ruolo an-
che “politico” del distretto & cresciu-
to rispetto al passato. E di giugno la
nomina di Augusto Ciarrocchi, pre-
sidente della Ceramica Flaminia e
gia presidente della sezione Cerami-
ca di Unindustria, alla presidenza di
Confindustria Ceramica. Una nomi-
na significativa perché per la prima
volta la presidenza nazionale viene
assegnata a un rappresentante di Ci-
vita Castellana invece che di Sassuo-
lo, dove si concentra I'altro grande
polo ceramico italiano, specializza-
tonella produzione di piastrelle per
pavimenti.

«Il Distretto industriale di Civita
Castellana - spiega Marco Giuliani,
presidente della sezione Ceramica
di Unindustria e direttore generale
della Simas, una delle aziende stori-

che del distretto - compete sui mer-
cati di tutto il mondo esportando il
sapere fare italiano. Tutto questo pe-
ro non nasce in un giorno, si tratta
un percorso che viene da lontano: al-
cune aziende sono presenti sul terri-
torio da oltre settanta anni e, soprat-
tutto nell’'ultimo ventennio, hanno
fatto notevoli investimenti su inno-
vazione, design e sicurezza, come
peraltro risulta da uno studio della
Fondazione Visentini commissiona-
to da Unindustria. Le imprese han-
no capito che la sostenibilitd, non so-
lo ambientale ma ad ogni livello, va
intesa sempre piu come una leva di
competitivita essenziale».

In questi anni proprio Unindu-
stria ha sostenuto questa trasforma-
zione industriale e finanziaria del di-
stretto favorendo sia la crescita in-
terna delle aziende ma anche inter-
venendo sulle istituzioni per la mo-
dernizzazione delle infrastrutture
come ad esempio l'autostrada Or-
te-Civitavecchia. Una trasformazio-
ne che ha consolidato la forza del di-
stretto dentro e fuori i confini nazio-
nali.
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