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Nicoletta Picchio

ntraguardo importante: 150
U anni dell'azienda. Non & faci-
le arrivarci, attraversando
due secoli, rimanendo fedeli alla
propria storia, ma necessariamente
innovando: prodotti, mercati, tar-
get. Ed é comprensibile che Micaela
Pallini stia gia pensando a come fe-
steggiare, individuando qualcosa
che ribadisca lo stretto legame tra
I’azienda, che ha come marchio il
cognomedifamigliaed la pilian-
tica distilleria di Roma, e la citta.
«Stiamo pensando a qualcosa
che resti come patrimonio di Roma,
cheicittadini possano utilizzare, La
riqualificazione di un'area urbana,
oppure di Colle Oppio. Decideremo
inaccordo conil Comune». Eil1875
quando Nicola Pallini fondal'Antica
Casa Pallini, ad Antrodoco, paese
fra Lazio e Abruzzo. Poi all'inizio
deglianni 20 il figlio di Nicola, Vir-
gilio, decide di spostarsinel cuore di
Roma, aprendo una distilleria die-
tro il Pantheon, dove restano fino
aglianni '50.Poiil trasferimento in
zona Tiburtina, «dove siamo ora».
Assetto pill industriale, nuovi
macchinari, illavoro sul marchio e
il lancio dello slogan pubblicitario
“@ Pallini un gran mistra” che anco-

Pallini, storica azienda
romana produttrice di
liquori, siapprestaa
festeggiare i 150 anni,
consolidando le vendite
all’estero e guardando
alle nuove tendenze.
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famiglia

Marchi storici
1150 anni dell’azienda

ra molti ricordano. Se in passato &
stato il mistra il prodotto identita-
rio, oggiidue terzi del fatturato del-
I'azienda, quasi 22 milioni dieuro,
derivano dal limoncello. Una novita
che debutta negli anni 'go e trova
radici nella storia della famiglia, che
ha un laboratorio a Vietri: «abbia-
Mo preso una nostra ricetta, utiliz-
ziamo solo limoni di Amalfi». E lei,
laureata in chimica, esponente di
uno deiquattro rami della famiglia
proprietaria, artefice di questo bal-
zo: dal 2001 &al vertice dell’azienda.

«Il Limongcello Pallini oggi € il
numero uno a livello mondiale.
Mentre il mistra puo essere divisivo
perilsuo sapore cosi forte, il imone
piace atutti. E il imoncello si é rive-
lato un successo, puntando sulla
qualita». Ma non si pud rimanere
fermi, in una societache cambiara-
pidamente stili e tendenze. Feno-
meni che Pallini conosce e analizza,
non solo per definire le strategie
aziendali, maanche nelsuo ruolodi
presidente di Federvini, primadon-
na al vertice della federazione. «E
cambiato il modo di bere, ha preso
piede ilmomento dell'aperitivo ri-
spetto alla cena. Le donne bevono
pit di prima. 1l vino da tavola per
esempiosta soffrendo», dice Pallini.

Ecco quindi che & arrivato nella
gamma dei prodotti lo spritz al li-

Marchi storici.
Micaela Pallini, alla
guida dell'azienda di

moncello, anche in lattina. Sta
prendendo piede come tendenza
anche il fusto premiscelato, per ser-
virlo alla spina. «Consolideremo
lattina e premiscelato, per dare una
veste pill moderna ai prodotti». Mi-
stra, Limoncello, Sambuca, scirop-
pi, gin, con un distillato pluripre-
miato: la gamma Pallini & assaiam-
pia. Nel 2022 & stato acquisito
I’Amaro Formidabile, un distillato
dialtagamma, creato daun bar ten-
derromano, «I'amaro di Roma, tut-
to fatto a mano, ci ha permesso di
tornare nella ristorazione». Aque-
stosista aggiungendo un’attivita di
importazione e distribuzione di
prodotti. Al Bar Show 2024, dove
Pallini era presente con uno stand,
éstata presentatala collaborazione
con Ginarte, entrato in casa Pallini
come distribuzione, gin toscano
della famiglia Cavalli.

L’80% del fatturato & dovuto al-
I'export, la Pallini & presente in oltre
80 paesi. Le radici romane sono
sempremolto forti: «Romaé la citta
d'Italia dove sibeve meglio, stiamo

Pallini, i liquori Made in Rome conquistano
nuovi mercati. Caccia alle ultime tendenze
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collaborando conalcunibar tender
per individuare le nuove tendenze
eintercettare nicchie nuove di mer-
catow. Certo, lacrisi internazionale
sifasentire. Pesal’'aumento dei co-
sti, dovuto al rincaro delle materie
prime, a partire dal vetro, all’ener-
gia, dice Pallini, sottolineando che
ilmondo del beverage ha alzatome-
noiprezzirispetto al resto del food.
Ma anche su questo fronte cisista
rimboccando le maniche: «nel 2024

abbiamo installato i pannelli foto-
voltaici per risparmiare sui costi
dell’energia. Stiamo lavorando per
migliorare 'impattoambientale ed
anche questa & una nostra sfida».

#HPRODUDICNE RISERVATA

Storia e innovazione. Micaela Pallini,
al vertice dell'azienda di famiglia
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