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Turismo, la Regione Lazio
vara il Piano triennale al 2027

Andrea Marini

Creazione diun Brand Lazio, lottaal
turismo sommerso, grandieventi per
destagionalizzare gliarrivi, utilizzare
lacalamitadi Roma perportareivisi-
tatorianche suterritori pocoesplorati
maricchi dibellezze naturali e gastro-
nomiche. Eancora, sviluppodiappe
diintelligenza artificiale, con servizi
mirati all'inclusione, e potenziamen-
todell'Osservatorioregionale peruna
pil dettagliata raccolta di dati sui
flussi. Sono queste alcunidegliasset
delnuovo Piano perlosviluppo turi-
stico2025-2027dellaRegione Lazio,
presentato ieri nel primo Forumdel
Turismo della Regione Lazio.
«Vogliamo finalmente mostrare
al mondo che ¢’¢ tutto un Lazio in-
tornoa Roma, pienoditesorida sco-
prire proprio partendo dalla Capita-
len, ha sottolineatol’assessora al Tu-
rismo dellaRegione Lazio Elena Pa-

Sviluppo
Brand Lazio, grandi eventi
e lotta al sommerso per la
crescita diffusa del comparto

lazzo. E «fondamentale valorizzare
ibrand locali eregionali come parte
integrante diunmarchio pitigrande,
quello del SistemaItalia, che il no-
stro grande valore aggiunto», ha
spiegato laministra del Turismo Da-
niela Santancheé. «L’Anno Giubilare
sara un’occasione straordinaria: so-
no previste circa trenta milioni di
presenze nel corsodell’anno. LaCa-
pitale sara un hub strategico per
condurre i pellegrini ed i turisti in
ogniangolodel Lazio, cosi colmodi
bellezza», ha detto Francesco Rocca,
governatore del Lazio.
«Eimportantelavorare sulla for-
mazione. Noi come aziende siamo
pronte ad aprire le nostre porte per
formare i giovani», ha detto Ales-
sandra Sensi, vicepresidente Sezio-
neIndustria del Turismo edel Tem-
po libero Unindustria. «Il nostro
obiettivo finale — ha spiegato Loren-
zo Tagliavanti, presidente della Ca-

mera di Commercio di Roma - de-
vessere quello di attrarre un turi-
smo lentoeconsapevole, che cicon-
sentira di alleviare la pressione sul
centrostoricoe didiffondereibene-
ficieconomicisututtoil territoriodi
Roma e della sua provincia».
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