489- 001- 001

8 UNINDUSTRIA

UNIONE DEGL INDUSTRIAL E DELLE IMPRESE
ROMA » FROSINOMNE » LATINA « RIET « VITERBO

Sezione:UNINDUSTRIA

CRONACA 4 ROMA

Dir. Resp.:Guido Boffo

Tiratura: 29.385 Diffusione: 35.827 Lettori: 247.058

Edizione del:07/03/25
Estratto da pag.:39,45
Foglio:1/2

Proposta di Unindustria

«[lluminare tutte

le cupole e i ponti

per lo skyline piu
bello del mondo»

«[lluminare tutte le cupole di Ro-
ma e pontisul Tevere, per rendere
lo skyline della Citta il pit1 bello al
la proposta di Giusep-
pe De Martino, presidente della
sezione Industria del Turismo e

mondo». E

del Tempo libero diUnindustria.

Rossiapag. 45

«Cupole e ponti illuminati
Cosi lo skyline di Roma
sara il piu bello al mondo»

»La proposta di Giuseppe De Martino (Unindustria): «Idea da realizzare in accordo
con la Santa Sede. La citta continua a crescere nel settore del turismo di lusso»

LO SVILUPPO

Una nuova luce per la Capitale;
«In accordo con la Santa Sede si
potrebbero illuminare tutte le cu-
pole di Roma ed anche i meravi-
gliosi ponti sul Tevere, che valo-
rizzerebbero maggiormente il no-
stro fiume e renderebbero lo sky-
line della Citta il pitt belloal mon-
do». La proposta di Giuseppe De
Martino, presidente della sezione
Industria del Turismo e del Tem-
po libero di Unindustria, rientra
nel solco del grande sviluppo
dell'immagine internazionale del-
la Citta eterna, che sta crescendo
sempre pil sul fronte del turismo
di fascia alta e del lusso. «La citta
& decisamente attrattiva - sottoli-
nea De Martino - D’altronde Ro-
ma é da sempre in cima alla lista
dei desideri dei viaggiatori di tut-
to il mondo. Ora ci sono anche le
condizioni per dare risposte ade-

guatea tutte le tipologie di turisti,
anche quelli alto-spendenti».
Questa crescita costante «si riflet-
te in numeri che ne sono la carti-
na di tornasole: 12,8 milioni di
pernottamenti e 4,5 milionidiar-
rivinel 2024 ».

LA STRATEGIA

Le previsioni dell'istituto Demo-
skopika, peril 2025, indicano una
crescita dei movimenti turistici
del segmento d’alta gamma in Ita-
lia: circa 4,6 milioni di arrivi e po-
co pit1di 12,9 milioni di presenze,
con un incremento rispettiva-
mente pari al 2 per cento e all'l,4
per cento rispetto allo scorso an-
no. Un flusso che la Capitale &
pronta a intercettare, anche di-
versificando l'offerta. «Unindu-
stria, grazie all'impegno del presi-
dente Giuseppe Biazzo e della se-
zione Industria del Turismo e del

Tempo Libero, ha contribuito a
promuovere un piano di rigenera-
zione urbana per rendere ancora
pill attrattive aree limitrofe al
centro come Ostiense, Flaminio,
Testaccio, I'Eur e San Lorenzo -
spiega De Martino - facendo cosi
conoscere una Roma molto bella
e affascinante, per creare nuovi
itinerari turistici che rendano il
turismo a Roma ancor pill ricco
di offerte e pili sostenibile». Il
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cambio di passo della Citta eterna
e tangibile, «grazie innanzitutto
ai fondi per il Giubileo e a quelli
del Pnrr con Caput Mundi - sostie-
ne il presidente della sezione In-
dustria del Turismo e del Tempo
libero di Unindustria - che hanno
portato nella Capitale nuove op-
portunita di trasformazione e svi-
luppo che si sono tradotte in mi-
gliori servizi e nuovi modi di valo-
rizzare la citta all'estero». Roma,
sul settore del lusso, «era una fra
le cittd europee meno sature ri-

spetto alle altre grandi metropoli
come Parigi, Londra e Madrid e
di conseguenza nella Capitale il
potenziale di sviluppo era e conti-
nua a essere decisamente mag-

giore - dice De Martino - A questo
aggiungiamo dei fattori di succes-
soineguagliabili come la bellezza
e la ricchezza storico-artistica, il

he ===
___Cresce il turismo di lusso =
==vale 9 miliardi I'anno

Il dossier sul comparto luxury
pubblicato sull’edizione del
Messaggero di mercoledi

clima e l'offerta culturale e di life-
style unica nel suo genere. Anche
per questi motivi, nel 2024, Roma
e stata la principale destinazione
italiana per investimenti alber-
ghieri: 465 milioni di euro, parial
i?.2 per cento del totale naziona-
e,

ILTREND

Le previsioni per il prossimo futu-
ro, in questo settore, sono molto
buone: «Indicano un’ulteriore
crescita degli arrivi per il 2025 ed
anche una crescita significativa
deipernottamenti con un tassodi
occupazione degli hotel di lusso
che dovrebbe superare la gia ec-
cellente performance del 2024 -
osserva De Martino - Noi come
Unindustria siamo ottimisti per il
futuro di Roma e il nostro ottimi-
smo si basa anche su dati concre-
ti come le nuove aperture di gran-
di brand previste: ulteriori 7 nuo-

vi hotel a 5 stelle di catene mon-
diali di grande prestigio, che sa-
ranno in grado di incidere sulle
decisioni di viaggio di una cliente-
la molto fidelizzata». Anche la si-
nergia tra imprese e amministra-
zione capitolina procede bene: «]l
Comune si sta spendendo molto,
per portare grandi eventi dalla
musicaallosport passando per la
moda - ricorda ancora De Marti-
no - Settore, la moda, che vede il
ritorno nella Capitale dopo tanti
anni di brand iconici e delle loro
kermesse come Dolce e Gabbana,
Valentino e Dior».

Fabio Rossi

«LA CAPITALE HA

UN POTENZIALE

DI SVILUPPO
DECISAMENTE
SUPERIORE ALLE ALTRE
METROPOLI EUROPEE>~

Sopra,
Giuseppe De
Martino;

a fianco,

il Tevere con
San Pietro
sullo sfondo
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