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Sono liete di invitarVi
all'incontro - conferenza stampa

“Internazionalizzazione driver di sviluppo dell’audiovisivo italiano”
che si terrdr il giorno 17 gennaio, alle ore 11.00 presso la
Casa del Cinema di Roma, Largo Marcello Mastroianni, 1.

In occasione dell’inconiro verrét presentata la ricerca “Progetto di internazionalizzazione
delle imprese dell'avdiovisivo” - realizzata con il contributo della Camera di Commercio di
Roma* — che analizza le dinamiche e le modalita con cui Findustria dell’audiovisivo si
colloca oggi quale fattere determinante nella creazione dellimmaginario colleftivo che
incide sul made in ltaly. Partendo da contesto italiano — in cvi Roma e Milano
rappresentano i pit importanti poli produttivi — l'inconiro approfondiré in particolare il
rvolo dellindustria dell’audiovisivo nello scenario internazionale, anche al fine di identificare
nuovi shocchi commerciali sul mercato globale.

Presenta la ricerca: Giandomenico Celata, Direttore del Distretto Audiovisivo e ICT

Ne disculeranno: Giampaole Letta, Vice Presidente Unindustria con delega all Industria
Creativa, Culiura e Turismo, e Lamberto Mancini, Presidente Disiretto Audiovisivo e ICT

Sameea 91 Commarcio
Rama







g

ee)

+

B

iy

UNINDUSTRIA

L

28/01/13
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UNRAPPORTO UNINDUSTIA
METTEA FUQCQ1PUNTI
DEBOLIDELLE PRODUZIONI
CINEMATOGRAFICHEE
TELEVISIVE: ILSALDO
COMMERCIALE BINCADUTA
EDEARRIVATOA UNDEFICIT
DI 230 MILIONI, DIMENTICARE
GLIEFFETTISPECIALIE
PUNTARESUICONTENUT!

Andrea Rustichelli

Roma
Alie prese con ia recesslone
dei botteghini cinemato-
grafici (-8% di incassi e - 10% di
presenze nel 2012y, Vindustria
deflaudiovisive cerca una via
d’uscita: parolad’ordine punia-
resull'export, L'indicazione delle
terapie d'urto viene dal rapporto
“Progetto di Internazionalizza-
zlone delie Imprese dell audlovi-
sivo”, presentato a Roma da
Unilindustrid (industrialidi Roma,
Frosinone, Rietie Viterlio), LaCa-
pitale & il motore dell'export ita-
liano:nellamediadeltoscorsode-
cennio l'esportazione di prodotti
audiovisivi romani ha coperto
1'80% dell'export nazonale del
seftore. Ma nell'ultimo triennio
questo printato stato scatfito: se
nel2008eranol'82% deltotalelia-
liano, le esportazioni romane so-
noscese al 56% nel 201 1,
Insieme al cinema, elementi
sensibill dell'audiovisivo sone le
produzlonitv, senzatralasciarela

I'online. Sbaghiato, su quest'ulti-
mo fronte, giocare in difesa lim-
tandosi alla condanna della pira-
teriaedelcircuitl illegali, «Qccor-
rono perd delle regole. La pirate-
ria sottrae alla nostra mdusiria ri-
sorse rilevantissimes, dice Giam-
pavlo letta, vicepresidente di
Uiiiidiisizial con delega all'au-
diovisive, amministratore dele-
gato di Medusa, clic ha presenta-
toilrapporioinsicmea Lamberto
Mancini, direttore generale delta
Fondazione Cinema per Roma.
«Parallelamente al contrasto def
circuiti flleciti dobbiamo pro-
muovereicontenuttsuicanalile-
gali:llweb & una piattaforma non
aggirabiles. Altra questione &
quelfa del 3D: nel gennaio 2010,
quando nei cinema itatiani arivd
Avartar, leprolezionitridimensio-
nall sembravane I'armia imbatti-
bile delia riscossa. Oggi sono giu-
dicate dagli operatori una varia-
bile interessantema non decisiva
per vincere sul mercato intema-
zionale, dov't impossibile com-
peterecengli Usa, Primadeglief-
felti speciaii vengonole storie eil
linguaggio: questo & Fasset piit
spendibile, «ll nostro cinema de-
vepuntaresustorieecontenutidi
qualitacheabblancun’accessibi-
lith internazionale e possano in-
teressare il pubblico degli altri
paesi», afferma Letta. «I nostr
produttord devono viaggiare di
pit, costruire partnership in vista
di coproduzioni. Siamo lontani

dai Hvelli di un paese come la
Francia, ma possiamo farcela: la
coproduzione dlastrada maestra
per intemazionalizzares, Caso

complesso & quello delle fiction
televisive, che risentono dell'an-
gustia domestica causata dal
tuopolio Rai-Medlaset. Lafiction
hiatianasoffrediunbilanciocom-
merciale pesantemente negati-
vo. Sono pochi qui fcas! di export
odicoproduzion.

112012 habocciato { botteghini
d'ltalla. Secandoidali Cinetel, di-
minuisce la quota di mercato dej
film italiani che, comprese le co-
produzioni, ha registrato i1 26,5%
delle presenze a fronte det 37,6%
nel 201}, Guadagnano quota i
film Usa: i1 51,2%, contro il 46,8%
del201 1 Aumentanoanche, siain
valoreassoluto che In percentua-
le,ifilmeuropei, passatidal 13,8%
del 2011 at 18,3% delle presenze,
In questo quadro, si accentua
lurgenzaditrovarenuovi merca-
ik Ma, spiega Il dossier Uniindiiz
$lild, va segnalata la marginalita
del'export ialiano dspetto ai
competitor europei (Francia,
Germania, Regno Unilo, Spa-
gna}, con una bilancla commer-
clale in profondo rosso: dal 2006,
il saldo tra esportazion e impor-
tazioni2incadutaliberaeharag-
giunto net 2611 § 230 milion. Sol-
tantoil9%degliincassiglobali dei
film italian} deriva dall'estero,
controil25%delcinemafrancese.

L'Europa continua a essere Ia

AUDIOVISIVI, LA BILANCIA COMMERCIALE ITAUIANA

In mitioni di euro

ILCIAC
Un'immagine
delle prese di

WM ‘0% 8 97 8 '8 o

§ *C’era una volta
I n America™ di

[I PERSONAGGI ]

Gli autori del rapporto
sull’audiovlsivo pubblicato

Letta (1), amministratore
delegato di Medusa, e
Lamberto Manoini (2),
£y, direttore generale della

| Fondazlone Roma Cinema

da Udlndiistria: Glampaolo

Sergio Leone,
una deile
produzionl plix
prostigiose
realizzate a
Cinecitth ne!
recente passato

Soluzione export per 'audiovisivo tricolore

destinazione plit importante per
F'audiovisivo italiano. La presen-
za in Amerlca st & ulteriormente
ridotta neli'ultime triennia. Pro-
spettive interessanti di svilappo
provengono ora dall'Asia e dal
paesiasuddelMediterranco, con
fe vistose crescite, nel triennio
2009-2011, per Turchia, Emirati
Arabi e Libano. La lezione resta
quella francese, «perché la Fran-
cia - dice Letta - ha if pit alto nu-
merodicoproduzionitraicinque
prineipali paesi curopei, che co-
stitulscono una componente de-
cisiva dell'intemazionalizzazio-
nediquelcinemar. Delrestolino-
stro livelto di investimenti nel of-
nema & parl al 30% di quelfi ivan-
cesi: «Per restare al passo con la
Francia avremnio dovuto espor-
tare opere percirca 230 milionid}
curo, contro | 93 milioni che
esportiamo attualmente, E poj
avremmo dovuto realizzare circa
33 coproduzioni, contro le 21 at-
tuali», Nonsarebbe male, conclu-
deLetta, «potercontareanchenel
2013 diincentivifiscalicomeiltax
credit ¢ il tax shelter che Invece 8
previsto clie cessino, Chiediame
chetalimisure non venganosop-
presse, anche perché hanno con-
sentitediattrarre risorse e produ-
zlonistranieres,
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Marco Mele

ROMA

mm «L'audiovisivo  italiano
non & ancora un settore indu-
striale vero e proprio. Deve
darsiprimadi tutto una legitti-
mazione al suo interno per re-
spirare 'ariadel mondo». Lam-
berto Mancind, presidente del
Distretto Audiovisivo e Ict di
Roma sintetizza cosi la situa-
zione dellindustria del cine-
ma, in occasione della presen-
tazione dellaricerca "Progetto
di internazionalizzazione del-
le imprese dell'audiovisivo”,
realizzata per contodi Unindu-
stria, conil contribwto della Ca-
mera di commercio di Roma,
da Gianni Celata con un grup-
po di ricerca DigiLab della Sa-
pienzadi Rorna.

L'obiettivo non &tantoesolo
quello diaumentare le esporta-
ziont all’esterc del cinema ita-
liano - oggi ridotte ai minimi
termini - ma di consolidare il

Media. Letta: «Cambiare mentalita»

1l cinema italiano

nonvaal

‘estero

settore atiraverso linternazio-
nalizzazione, «Come? Per pri-
ma cosa - sottolinea Giampao-
loLetta, vicepresidente di Unin-
dustria con delepa all'Tndustria
creativa - partecipando alle
produzioni internazionali. In
secondo luogo, attraendogli in-
vestimenti esteri nel nostro Pa-
ese. Il quadro & negativo, ma
nonmancanoesempiin contro-
tendenza». Tra questi I'ultimo
film di Giuseppe Tornatore ¢
quello di Paolo Sorrentino o la
produzione in Ttatia di "To Ro-
me with love” di Woody Allen.
«Unmodello vincente - conti-
nua Letta - & quello della
Rainbow di Iginio Straffi, parti-
ta da Loreto, nelle Marche, che
ériuscitaadaveredeisociame-
ricanisenza perdere il control-
lo della societin,

Cosa serve al cinema italia-
no per diventare un settore in-
dustrialeingradodinonessere
soloun mercato diimportazio-

ne delfaudiovisiva? «Occorre
unsaltodimentalita-continua
Letta - con storie e inguaggl a
caraitere internazionale, an-
che girando in lingua inglesc e
aumentando [linvestimento
medio per peilicola: slamo a
due milioni, quando in Francia
sistatraicinque e idieci milio-
ni», La politica & un problema
per un cinema che deve diven-
tare settore industriale: gli in-
centivi fiscali sono stati proro-
gatisolosinoafineanno, «anzi-
ché diventare permanenti» ag-
giunge Lamberto Mancini,

La ricerca conferma come
P'Europa rimanga il maggior
mercatoperl'export stacuniten-
se mentre gli scambi tra { Paesi
europei valgono il 0% cirea
delle esportazioni comunita-
rie. L'exportitaliano {che valeil
9es degli introiti totali} secon-
do la ricerca & calato vistosa-
mentedalzoo7mentrel'import
avverrebbe, secondeo'Istat, per

il 99es dagli altri Paesi europei
mentre gli Stati Uniti (idati so-
no fonte Istat} avrebbero una
quotaresiduale, L'unicaspiega-
zione& cheiprodottiamericani
arrivano in Italia ma sarebbero
acquistati dalle majors da parte
disocietd e mediatori nonaven-
ti sede nel nostro Paese. Solo
Mediaset, perd, ha investito 1,7
miliardiin dirittinel zou (e solo
unaparte & andataaprodottien-
ropei). L'altro dato che emerge
&chelapercentuale traleespor-
tazioni di imprese romane ¢
quelle nazionali & scesa
dall'82¢ del 2008 al 56,2% del
zon. E Peffetto degh investi-
menti delle regioni per avere
produzioni e societd audiovisi-
venel prapric territorio.

LARICERCA

Inrosso la bitarcia

dell audiovisivo nazionale
peril progressivo calo
dell'expori cheoravale
soltanto il 9% degli introiti

Ord.: 1

UNINDUSTAIA




;ﬁ f{' 18/01/13
R 4?‘_‘”NDU :;Tg‘f‘* CORRIERE DELLA SERA

LR S £ &E(f
TEETRAS ARV RINL RN -

Estratto da pag. 5§

1.a denuncia Crollo delle esportazioni nel mercato audiovisivo. «Provvedimenti in scadenza, siano confermati gli aiuti»

I produttori: «Senza incentivi fiscali il cinema affonda»

ROMA — Crolfano le esporta-  sto si traduce nel calo delie Ci vuole collaborazione tra e girare in inglese. Ma & neces-
zloni dell’audiovisivo italiano, esportazioni e il conseguente pubblieo e privato: «Non chie-  sario un salto df mentalita an-
da 250 milioni di euronel 2002 aumento delle importaziont. Il diamo pit soldi — precisa Let-  che da parte di noi produttori.
ai g3 milioni nel 2om. E g in-  mercato interno iallano ¢ pratl-  ta— ma che vengano riconfer-  Non dobblamo pensare che un
centivi fiscali, tax credit e shel-  camente fermo». Hollywood matt a livello nazionale nel  film fatto per Ttalla funzioni
ter, che aftraggono imprendito-  viene pero ogni tanto insgccor- 2014 gli incentivi fiscali. Civio-  anche all’estero».
1i e capitali esteri, sono in sca-  s0 con le coproduzioni: <k vero  le una volonta politica: saremo E. Cost.
denza, 1l grido di allarme viene ~— conferma Letta —, Investe  incalzanti con i candidati alle
lanclato da Unindustria, presen-  nei nostri film, come direcente  prossime elezioni e controllere-
tando una ricerca sul ruolo del 1 La migliore offerta di Torna-  mo che gli impegni vengano ri-
cinema italiano nelio scenario  tore. Ma Roma € la capitale del-  spettati». La colpa non é solo
internazionale, «Cid che emer- 'audiovisivo, gran parte delle  del sistema: «E nell’mcapamta
ge — dice Glampaolo Letta, vi-  produzioni italiane nascono  di gran parte del nostro cine-
cepresidente di Unindustria e qui e ¢’d un forte calo». Giando-  ma, ¢ anche della tv, di essere
ad di Medusa — & la debolezza  menico Celata, direttore del di-  appetibile per l'estero. Bisogna
della struttura italiana, sia nel  stretto Audiovisivo, aggiunge: realizzare storie internazionalt

cinema sia nella televisione, sul  «il cinema per Roma & come la ﬁf'?eft?féh{'iﬂnﬁibxﬁmoiﬁﬁgﬁh

mercato internazionale, E que-  Fiat per Torinow.
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Made in Italy, crolla 'export audiovisivo

ROMA - Crollano le esportazioni
di prodotti audievisiviitaliani:
dai 250 milioni di euro del 2002
al 93 milioni del 2011, Eil dato
plitctamoroso emersodauna
ricerca presentataaRoma da
Hiilifdiistiiae Distretto
dell'audiovisivo e dell'Ict,
«InItalia c’¢un forte squilibrio
fraimport ed export», spiega
Giampaololetta,
amministratoredelegato di
Medusa e vicepresidente
BRindustnid. «Bisogna puntare
allinternazionalizzazione, che
deveconsisteresia
nell'esportare prodottosianel
parteciparea piii coproduzioni

eattirare piit investimenii
esteri» Vannotrovate «storie
con caratura internazionalee
linguaggi chesiadattinoa
questacaratura, magari
girandoiningleseoin
francese».In questosenso, Letta
confermaun'ipotesi anticipata
dal produttore dei Soliti idioti
(nella foto), Pietro Valsecchi:
realizzare un terzo capitolo
delle loro avventure ambientato
aNewYorkeininglese: «L'idead
vera, per quanto curiosa, stiamo
vedendo se sara possibile»,

Ord.: 3
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Audiovisivo Roma ¢ ancora leader ma perde colpi. £ e Camera di Commercio chiedono politiche ad hoc

Fiction e Dvd: esportazioni dimezzate

Per risollevare le sorti del settore occorre puntare su Asia ¢ Paesi del Mediterraneo

H Roma rappresenta il pinim-
portante polo produitivo per
l'audiovisive dell’ltalia. La Ca-
pitale, inoltre, si caratterizza
come il principale centro di
esportazione mentre Milano &
in testa per I' importazione .
L’Eurocpa continua ad essere
ladestinazione pit importan-
te per I'audiovisivo romano e
quindi italiano,
Equantoemerge dallaricer-
ca «Progetto di internaziona-
lizzazione delle imprese del-
I'audiovisivo» presentata pres-
s0 la Casadel Cinema e realiz-
mera di Commercio di Roma.
Perquantoriguardaleesporia-
zioni, 1'analisi sottolinea che
seper tuttoloscorsodecennio
Pexportdiprodottiaudiovisivi
romani ha rappresentatogros-
somodo 1'80% del totale delle
esportazioni nazionaliin que-
stosettore, conricadute positi-
ve sull'economiadel territoric
interminidifatturato delleim-
preseedioccupazione, nelf’ul-
timo triennio si & registrata
I'entrata in gioco di altre aree
del Paese: le esportazioni ro-
mane,cheeranoi’s2,1%delto-
tale nazionale net 2008, sono
coslsceseal 56,2%nel2011.1a
ricerca, spiega TIRTHEHETE

vuoledimostrarecomel'indu-
stria dell'audiovisivo possa
avere un uole determinante
nellaeconomiadiunPaese. At-
traverso |'audiovisivo, infatti,
& possibile esportare sul mer-
cato internazionale 'immagi-
naric collettive del migliore
tade in Italy, il suo appeal, il
turismo ed i suoi prodotti.
Roma, comunque, rimane
larealta produttivaed esporta-
tiva pill importante ma senie
sul collo il fiato di altre realta
nazionall. Tra gli aleri conti-
nenti, I'America setientriona-
lerappresentavadi granlunga
il maggior mercato di sbocco,
fortemente ridimensionatosi
nell'ultimo triennio. L'Asia e,
in particolare, i Paesiche si af-
facciano sul Mediterraneo co-
stituiscono dei mercati con si-
gnificative prospettive di svi-
luppo. Tra di essi, il Libano, gli

EmiratiArabielaTurchiaregi-
strano un interessante incre-
mentodiesportazionl, seppur
su valor! che devono ancora
crescere. Questo, secondo il
rapporto, «deve portare a del-
le valutazioni importanti ri-
guardole policy di settore che
devonoinvestiresiail governo
nazionaleche, conugualerile-
vanza, il governo della Regio-

ne Lazio ma anche, seppur in
misura minore ma significati-
va, il Comune di Roma». «Re-
gione, Comune ed operatori
delsetiore-sileggenellaricer-
ca - devono convincersidefini-
tivamente che l'industria ro-
mana, le cui dimensioni occu-
pazionalieii numero diimpre-
se fanno del settore audiovisi-
vodella Capitale unodeipemi
delio sviluppo del territorio, &
difrontead unasfida competi-
tiva portata da altre regioni e
daaltri paesi che va affrontata
con decisione e incisivitas,
Queste policy, «non possono
che essere indicate dagli ope-
ratori privati del settore»,

In conclusione, «l'industria
audiovisiva si muove a livello
globale, le nuove tecnologie
sono globall per costituzione,
quelloéilmarechebisognana-
vigare. La prolezione intemna-
zionale del settore rappresen-
tail punto didebolezza pii for-
te, che va assolutamente af-
frontato pert’equilibricecono-
mico dell'audiovisivo italia-
no. ERoma, omeglio, isuoide-
cisori pubblici e associativi,
per la decisivitd che ha la sua

industria audiovisivaper{'Ita-
lia, deve assumere come pro-
pria questa mission e agire di
conseguenzar,

Rom.Re,

Ord.: 4
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Perni di sviluppo Lindustria romana delf'audiovisivo & la prima det Paese {Nella foto d'archivio il set a Cinecitta di Gangs of New York)

Isitituzioni

Nordamerica

Governo, Regione

Era il maggior mercato

e Campidoglio

disboccomaintre anni

devono investire

si é ridimensionato

80% 56,2%

madeRoma  vendite

Per decenni Sonoscese

éstalo nel2011

ilintaledelle Nel2008

esportazioni  eranol'82,1

nazicnalk %
deltotale
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Estratio da pag. 4

Roma rappresenta it
pilt importante pole
produttivo per {‘audio-
visivo. La Capitale,
inoltre, si caratterizza
come il principale cen-
tro di esportazione, di
importazioni Milano,
L'Europa continua ad
essere la destinazione
pitt importante per
Taudiovisivo romano e
quindi italiano, E'
quanto emerge dalfla
ricerca “Progetto di in-
temazionalizzazione
delle imprese dell’au-
diovisivo” presentata

oggl presso fa Casa
del Cinema e realizza-
ta da UARGESEHE Per
quanto riguardo alle
esportazioni, 'analisi
sottolinea che se per
tutto lo scorse decen-
nio fexport di prodotti
audiovisivi romani ha
rappresentato grosso
modo '80% del totale
delle esportazioni na-
zionali in questo set-
tore, con ricadute po-
sitive sull’economia del
territerio in termini di
fatturato delle imprese
e di occupaziona,
nelfultime triennic st &

Audiovisivo
Primi in
ltalia, ma
crolla

Pexport

registrata fentrata in
gioco di altre aree del
Paese: le esportazioni
romane, che erano
82,1% del totale na-
zionate nel 2008,
sono cosi scese al
56,2% nel 2011,
Roma, comunque, ti-
mane la realtd produt-
tiva ed esportativa pill
importante ma sente
sul collo il fiato di al-
tre realtd nazionall.
Tra gl altri continenti,
VAmerica settentriona-
le rappresentava di
gran lunga it maggior

mercato di shocco,
fortemente ridimensio~
natosi nelfultimo trien-
nio. L'Asia e, in parti-
colare, i Paesi che si
affacciano sul Mediter-
raneo costituiscono
dei mercati con signi-
ficative prospettive di
sviluppo. «Regione,
Comune ed operatori
del settore - s legge
rella ricerca - deveno
convincersi definitiva-
mente che lindustria
romana, le cui dimen-
sioni occupazionali e
it rumero di imprese

fanno del settore au-
diovisivo della Capitale
uno dei perni dello
sviluppo del teritorio,
& di fronte ad una sfi-
da competitiva portata
da altre regioni e da
altri paesi che va af-
frontata con decisione
e incisivitas,

Qrd.: 6
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TG3 LAZIO - ore 14.12

“La crisi dell’Audiovisivo”, Conferenza stampa.

Interventi di Giampaolo Letta (Vice Pres. Unindustria) e Lamberto
Mancini (Pres. Distretto Audiovisivo e ICT)

Servizio di Giorgia Rombola

Giovedi 17 gennaio 2013

RAIUNO TG1 ECONOMIA - ore 14.02

“I| binomio made in Italy ed industria cinematografica”.

Interventi di Giampaolo Letta (Vice Pres. Unindustria) e Lamberto
Mancini (Pres. Distretto Audiovisivo e ICT)

Servizio di Laura Chimenti

Venerdi 18 gennaio 2013
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Cinema, crollo export Italia,93 min 2011

Ricerca Unindustria, nel 2002 erano a 250 milioni

— {ANSA} - ROMA, 17 GEN - |l crolle deile esportazicni di prodott
audiovisivi italiani dai 250 milioni di euro del 2002 ai 93 milioni del 2011:
' il dato piu' eclatante emerso dalla ricerca ‘Progetio di

(" internazicnatizzazione delle imprese dellaudiovisive', presentata da
Unindlustria e Distretto dell'audiovisivo e delf'ict, stamani a Roma.

"C'e" un forte squilibrio fra import ed export.

Bisogna - spiega Glampaolo Letta, ad di Medusa e vicepresidente
Unindusiria - puntare ailinternazionalizzazione"
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Cinema: ricerca Unindustria, crolla
I'esportazione di prodotti audiovisivi

ROMA - 17 GENNAIO 2013 - 1l exrollo delle esportazioni di prodotti
audiovisivi italiani dai 250 milioni di euro del 2002 ai 93 milioni del 2011: ¢ il
dato pit eclatante emerso dalla ricerca 'Progetto di internazionalizzazione delle
“imprese dell'audiovisivo, presentata da Unindustria e Distretto

1 dell'audiovisivo e dell'Iet, stamani a Roma,

"Emerge un dato molto negativo per ['Ttalia, ¢'é un forte squilibrio fra import ed
export. Bisogna - spiega Giampaolo Letta (foto), amministratore delegato di
Medusa e vicepresidente Unindustria con delega ad industria creativa, cultura e
turismo - puntare all'internazionalizzazione, che deve consistere sia
nell'esportare prodotto all'estero sia nel partecipare a pit coproduzioni e attirare pitt investimenti
esteri in Halia". Per Letta & necessario "un salto di mentalita sul lato imprenditoriale e di risorse.
Vanno trovate storie con caratura internazionale e linguaggi che si adattino a questa caratura,
quindi anche girando alcuni progetti in inglese o in francese”.

In questo senso, I'ad di Medusa conferma un'ipotesi anticipata dal produttore dei film dei Soliti
idioti, Pietro Valsecchi, cioé realizzare un terzo capitolo delle loro avventure ambientato a New
York ¢ in inglese: "L'idea & vera, per quanto curiosa, stiamo vedendo se sard possibile".

http://www.giornaledellospettacolo.it/news-e-attualita/news/11259-cinema-ricerca-uni... 21/01/2013
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Cinema, import-export in crisi. Letta: “Ripartire
dalle co-produzioni” VIDEQO

(Meridiananotizie) Roma, 17 gennaio 2013 — 11 cinema italiano & in crisi. A dirlo una ricerca effettuata con il
contributo della CCIAA di Roma dal titolo “Progetto di internazionalizzazione delle imprese audiovisive®,
Accanto al calo delle esportazioni delle produzioni italiane, iniziato gia nel 2008, si profila anche il dato
preoccupante deila diminuzione delle importazioni di film stranieri. A tracciare un quadro completo della
situazione Lamberto Mancini, presidente Distretto Audiovisivo e ICT. Una crisi, quella del cinema, che
rispecchia sicuramente la erisi economica, e che tuttavia investe in particolar modo I’Italia, fanalino di coda tra
{ paesi europei. E mentre I'industria cinematografica mondiale aumento il suo fatturato, nel Bel Paese a calare
sono anche le esportazioni romane: se nel 2008 ammontavano all’82% del totale, al 2011 sono scese al 56,2%.

Una situazione che, secondo Giampaolo Letta, vice-presidente Unindustria con delega all’industria Creativa,
Cultura e Turismo, dipende da un’apertura ancora scarsa del cinema italiano alP’internazionalizzazione dei suoi
prodotti, che restano poco fruibili all’estero e spesso di nicchia. Aprirsi alle co-produzioni internazionali e
superare 1’ormai obsoleta dicotomia tra qualitd e commerciabilitd del prodotto cinematografico potrebbe essere
la ricetta per uscire dalla crisi. Perché no, allargando anche alle produzioni in lingua, francese ma soprattutto
inglese, per snellire le procedure di esportazione. Per riportare il cinema italiano ai suoi antichi splendori.

11 servizio di Giuliana Gugliotti
Altre videonews di Cultura:

“T Cammini di Francesco” verso il riconoscimento europeo VIDEO

Con “In contatto” i giovani filmakers realizzano il loro sogno cinematografico VIDEO

Ecco il programma politico della Laurelli: “1l filo rosso della legalitd” VIDEQO
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Internazionalizzazione driver di
sviluppo dell'audiovisivo italiano

Presentazione della ricerca sul ruolo del cinema italiano nello
scenario internazionale

Giampaolo Letta Vice Presidente di
Unindustria con delega Industria
creativa, cultura e turismo e
Lamberto Mancini Presidente del
Distretto  dellAudiovisive e ICT
presenterannc in conferenza
stampa | risultati della Ricerca
nazionale dal titolo “Progetto di
internazionalizzazione delle imprese
dell'audiovisivo” che si terrd giovedi
17 gennaio alle ore 11.00 presso la
Casa del Cinema di Roma. La
Ricerca - realizzata con il contributo
della CCIAA di Roma e che sard
iiustrata durante lincontro da Giandomenico Celata Direttore del Distretto
dell’Audiovisivo e ICT - vuole dimostrare come lindustria dell’audiovisivo possa avere
un ruolo determinante nella economia di un Paese. Attraverso 1audiovisivo, infattf, &
possibile esportare sul mercato internazionale limmaginario collettiva del migliore
made In Italy, il suo appeal, il turismo ed i suoi prodotti. Partendo, quindi, dal contesto
ttaliano - in cui Roma e Milano rappresentano | piti importanti poll produttivi -~ la
Ricerca analizza il ruolo dellindustria italiana deli’audiovisivo nello scenaric mondiale,
cercando di rispondere ai seguenti interrogativi: come si colloca il nostro audiovisive
sul mercato internazionale? quale & i rapporto con gli altri Paesi europel? quali gli
attuali mercati di sbocco e quali [ potenziali? Lindustria del cinema italiano negfi ultimi
anni ha saputo certamente conquistare quote di mercato interno di assoluto rlifeve ma
la sua proiezione internazionale ha rappresentato il suo punto di debolezza pil forte, In
un contesto In cui iindustria del cinema & sempre pil globale ed in cui la presenza sul
mercato Internazionale & ormai decisiva per la sostenibilitd stessa del settore, &
indispensabile avviare un progetto di internazionalizzazione delle imprese italiane
dell‘audiovisivo ed imporre industria del cinema italiano sul mercato estero non solo a
vantaggio del settore ma come importante driver dell’economia del Paese nel suo
complesso. L'appuntamento & fissato per gioved! 17 gennaio, alle ore 11.00 presso la
Casa del Cinema di Roma, Largo Marcetlo Mastroianni, 1.
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ANSA/ CINEMA: CROLLO ESPORTAZIONI ITALIANE, 93 MILIONI NEL 2011
RICERCA UNINDUSTRIA, NEL 2002 ERANO A 250 MILIONI
(di Francesca Pierfeoni)

(ANSA) - ROMA, 17 GEN - ll crollo delle esportazioni di
prodotti audiovisivi italiani dai 250 milioni di euro del 2002

ai 93 milioni del 2011. 11 box office complessivo dell'Ttalia
sull'estero nel 2012 ¢’ solo del 9%, mentre la Francia ¢ il

23%. Sono fra i dati emersi dalla ricerca 'Progetto di
internazionalizzazione delle imprese dell'audiovisivo’,
presentata da Unindustria ¢ Distretto dellaudiovisivo e

dell'lct, stamani a Roma.

"E"un dato molto negativo per I'Italia, c'e’ un forte

squilibrio fra import ed export. Bisogna - spiega Giampaolo
Letta, amministratore delegato di Medusa ¢ vicepresidente
Unindustria con delega ad industria creativa, cultura e turismo
- puntare all'internazionalizzazione", Per Giandomenico Celata,
direttore del Distretio Audiovisivo e dell'let, che ha

illustrato la ricerca "I'industria audiovisiva ¢’ importante

per I'industria nel suo complesso. E' importante per il

fatturato, contribuisce a creare I'immaginario collettivo
sull'ltalia e alla crescita di tutto il made in Italy".

L'Europa, stando ai dati, "risente della crisi piv’ degli

Usa, ma ha mantenuto l'export su un livello ragionevole"
aggiunge Celata: fe esportazioni Usa sono sui 14 miliardi di
dollari, mentre quelle europee, sui 6 miliardi di dollari, Tra i
maggiori successi dell'anno scorso Il discorso del re, che ha
incassato nel mondo quasi 400 milioni di dollari, e Quasi amici
che ¢' a 350 milioni di dollari di incassi.

La Francia sembra perdere posizioni nelle esportazioni, meno
di un miliardo dollari nel 2011 me il motivo ¢' 'aver puntato
molto di piu' sulle coproduzioni come ha fatto anche la
Germania, mentre I'Italia dal 2005 ne ha un numero stabile
{(sempre intorno alle 20 I'anno). La Gran Bretagna punta meno
sulle coproduzioni ma raggiunge F80% in quanto a investimenti
esteri sui propri prodotti, mentre in Ttalia e Francia gli
investimenti esteri su prodotti interni sono intorno al 20%.
"L'ltalia - sottolinea Celata - €' ai margini del commercio
internazionale, L'ultimo caso epocale ¢' stato La vita & bella,
unico film italiano doppiato negli Usa" noltre Roma {da cui
viene la maggior parte dei prodotti cinematografici), rischia di
perdere la leadership nazionale, rispetto a Milano (da cui viene
molto del prodotto televisivo): nel 2008 la quota di
esportazioni della capitale infatti era all'80,1%, scesa nel

2011 al 56,2%. "Eppure - sottolinea Celata - per Roma
I'industria audiovisiva e' importante quanto per Torino la

Fiat".

Per Lamberto Mancini, presidente del Distretto televisivo e
Ict, e direttore generale del Festival di Roma per far crescere

il mercato internazionale "bisogna puntare a crescere negli Usa
ma anche nel mercato dell'est, ¢ in quei Paesi dove ci seno
grandi comunita' italiane, come il Brasile".
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Secondo Lefta "vanno trovate storie con caratura
internazionale e linguaggi che si adattino a questa caratura,
quindi anche girando alcuni progetti in inglese o in francese”.
In questo senso, l'ad di Medusa conferma un'ipotesi

anticipata dal produttore dei film dei Soliti idioti, Pietro
Valsecchi, cioe' realizzare un terzo capitolo delle loro
avventure ambientato a New York e in inglese: "L'idea ¢' vera,
per quanto curiosa, stiamo vedendo se sara' possibile”
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CRISI; UNINDUSTRIA, AUDIOVISIVO RUOLO DETERMINANTE PER ECONOMIA =
(AGI) - Roma, 17 gen. - L'industria dell'audiovisivo puo’ avere
"un ruolo determinante nell'economia di un Paese" perche'
atfraverso questo settore "¢' possibile esportare sul mercato
internazionale I'immaginario collettivo del migliore made in
Italy, il suo appeal, il turismo ¢ i suoi prodotti". Lo afferma

it una nota Unindustria che oggi ha presentato i risultati di
una ricerca realizzata con il contributo della Ceiaa di Roma
sul ruolo del cinema italiano nello scenario internazionale.
(AGT)

Red/Fri (Segue)
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CRISE UNINDUSTRIA, AUDIOVISIVO RUOLO DETERMINANTE PER ECONOMIA (2)=
(AGI) - Roma, 17 gen, - Giampaolo Letta, vice presidente di
Unindustria con delega Industria creativa, cultura e turismo, e
Lamberto Mancini, presidente del distretto dell'audiovisivo ¢

Iet, hanno illustrato i risultati della ricerca Progetto di
internazionalizzazione delle imprese dell'audiovisive'. Secondo
I'analisi "gli scambi internazionali dell'audiovisivo sono
notevolmente cresciuti fino al 2007, per poi stabilizzarsi come
effetto della crisi economica globale" e "presumibilmente
saranno pronti a ripattire nel momento in cui il ciclo

economico cambiera’ finalmente di segno, cavalcando la crescita
del box office nei Bric e negli altri Paesi emergenti". (AGI)
Red/Fri
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Cinema; Unindustria, Italia piv’ marginale nello scenario mondiale =
(ASCA) - Roma, 17 gen - L'industria andiovisiva cresce di
ruole nella societa’ della conoscenza e della comunicazione.
La sua importanza deriva non solo dai numeri del suo
fatturato e dell'interscambio commerciale ma anche dal fatto
che essa concorre a creare quell'immaginario collettivo che
incide sul “made in" di ciascun Paese. E' un'industria
sempre piu' globale in cui la quota di commercio
internazionale €' diventata decisiva per la sua

sostenibilita’ economica.

La ricerca di Unindustria ¢ Distretto dell' Audiovisivo e
dell'ICT presentata questa mattina alla stampa traccia i
punto sull'importanza delle esportazioni e ribadisce
I'importanza che I'industria dell'audiovisivo riveste per
l'economia romana,

Il commercio mondiale e' in crescita, Gii scambi
internazionali dell'audiovisivo sono notevolmente cresciuti
fino al 2007, per poi stabilizzarsi come effetto della crisi
economica globale,

Presumibilmente, pero', essi saranno pronti a ripartire

nel momento in cui il ciclo economico cambiera’ finalmente di
scgno, cavalcando la crescita del box office nei BRIC e negli
altri Paesi emergenti, la moltiplicazione dei canali
televisivi come effetto del digitale e la crescita della
distribuzione via internet che cannibalizza 'home video ma,
per l'esperienza americana, fa crescere i volumi distribuiti
senza penalizzare la sala cinematografica,

L'Europa ¢' il secondo protagonista assoluto, dopo gli

Stati Uniti, del mercato internazionale dell'audiovisivo,
anche per effetto della produzione UK.

I'S principali Paesi europei (Francia, Germania, Regno
Unito, Spagna e ltalia), che costituiscono fa gran parte
dell'export Ue, dopo la significativa crescita registrata

fino al 2004 sembrano perdere lo slancio e quindi rischiare
di cedere posizioni al cambiamento di segno del ciclo
economico. A bilanciare gli effetti sul saldo della bilancia
commerciale c'e’ la parallela forte riduzione delle
importazioni.

Fatto nuovo per il contesto europeo ¢' la apparente
stanchezza delle esportazioni francesi nel settore
audiovisivo, che perdono quote percentuali nonostante il
forte impegno dello Stato francese e dei suoi straordinari
strumenti di promozione sull'estero. Da rilevare, al
contrario, sono il guadagno di posizioni dell'audiovisivo
tedesco e di quello spagnolo, che ormai uguagliano quelle
francesi.

L'affaticamento delle esportazioni, pero’, non ha portato

a una minore presenza dell'audiovisivo francese all'estero
per il motivo che la Francia puo' vantare il piu' alto numero
di co-produzioni tra i 5 principali Paesi europei.
Co-produzioni che certamente costituiscono una componente
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decisiva dell'internazionalizzazione del cinema d'oliralpe,
C'e' stato, quindi, un cambiamento di strategia che ha
dimostrato di capire il ruolo importante che hanno le
co-produzioni come presenza di una cinematografia nazionale
sul mercato internazionale.

H Regno Unito deve la sua posizione dominante tra i §
Paesi europei al fatto di essere una cinematografia
strettamente collegata a quella americana. La percentuale,
enorme rispetto a Francia e Italia ad esempio, degli
investimenti esteri nella sua cinematografia ne sono un
indice assai chiaro. Sono il risultato di un ponte tra UK e
USA che non vale solo per la cinematografia,

E I'talia? Cresce la sua marginalita' nell'interscambio
complessivo tra i principali Paesi protagonisti del mercato
audiovisivo. La riduzione delle esportazioni, unita ad un
aumento sensibile delle importazioni, ha avuto come
conseguenza un saldo commerciale molto negativo per il nostro
Paese.

Il risultato, in termini di box office globale dei film

italiani (nazionale + Paesi esteri), nel confronto, ad
esempio, con la Francia indica un fossato che va ancora
colmato: solo il 9,2% del box office globale dei film
italiani deriva dall'estero, contro il 24,9% del cinema
francese. A consolazione di cio', la Francia costituisce il
principale mercato di shocco per il nostro cinema.

Se alle esportazioni dei film sommiamo poi quelle delle
serie televisive, Germania ¢ Francia rappresentano i nostri
maggiori mercati di sbocco sui quali pero', anche per effetto
delia crisi, registriamo una perdita di valore.

Nel contesto italiano, Roma e Milano rappresentano i poli
produttivi piu' importanti, caratterizzandosi la Capitale per
essere il principale centro di esportazione e Milano quello
per le importazioni.

Riguardo alle esportazioni, va sottolineato che se per

tutto lo scorso decennio I'export di prodotti audiovisivi
romani ha rappresentato grosso modo I'80% del totale deile
esportazioni nazionali in questo settore, con ricadute
positive sull'economia del territorio in termini di fatturato
delle imprese ¢ di occupazione, nell'ultimo triennio si ¢'
registrata I'entrata in gioco di altre arce del Paese: le
esportazioni romane, che erano '82,1% del totale nazionale
nel 2008, sono cosi' scese al 56,2% nel 2011, Roma rimane una
realta’ produttiva ed esportativa piu' importante ma sente
sul collo il fiato di altre realta’ nazionali.

L'Europa continua ad essere la destinazione piu'
importante per l'audiovisivo romano ¢ quindi italiano.

Tra gli altri continenti, 'America settentrionale
rappresentava di gran lunga il maggior mercato di sboceo,
fortemente ridimensionatosi nell'ultimo triennio.

L'Asia e, in particolare, i Paesi che si affacciano sul
Mediterraneo costituiscono dei mercati con significative
prospettive di sviluppo. Tra di essi, il Libano, gli Emirati
Arabi ¢ la Turchia registrano un'interessante incremento di
esportazioni, seppur su valori che necessitano di essere
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Cinema: Unindustria, indispensabile guardare al mercato globale =
(ASCA) - Roma, 17 gen - La ricerca di Unindustria e Distretto
dell'Audiovisivo e dell'ICT presentata questa mattina alla
stampa ha tracciato due errori legati al mercato
dell'audiovisivo.

It primo riguarda l'ottica con cui gran parte del cinema
(fortunatamente non in maniera esclusiva) guarda al mercato,
concentrandosi prevalentemente su quello interno, atiratto
dalla quota di mercato che ¢’ stata conquistata negli ultimi
anni, I dati statistici portano a dire che,

paradossalmente, maggiori sono stati i successi sul mercato
interno, minori sono state le performance sull'estero,
lasciando intravedere quasi una propensione a non tener conto
del valore del mercato internazionale.

Cio' ovviamente ¢' avvenuto per una miopia che puo' essere
corretta nella misura in cui il sistema cinema si rende conto
che il mercato internazionale e’ sempre piv’ importante per

la sostenibilita’ economica del settore ¢ delle imprese e per
attrarre investimenti privati,

Il secondo elemento ¢' piu' tecnico-economico: esiste una
stretta correlazione statistica tra livello del budget di un

film e successo al box office. Cio' significa che maggiore ¢'

il budget, maggiori sono le probabilita’ di SUCCESSO,
Ovviamente si parla di probabilita’ e non di certezze,
Diventa, cosi', decisivo, prima ancora deil'aumento del
numero dei film, l'aumento dell'investimento unitario,
collegato ad un'ofttica di mercato piu' vasta, che miri anche

a quello internazionale,

Il primo passo da compiere in questa direzione ¢'

certamente quello di aumentare il numero delle co-produzioni
che, nel momento stesso in cui si realizzano, nascono in
un'oftica che ¢’ certamente di mercato nazionale mna anche
internazionale.

Il secondo passo ¢' quello di non disperdere

I'investimento pubblico: i Tax credit e shelter costituiscono
in proposito uno strumento efficace a questo 5COpO.
L'intervento regionale, che ¢' prezioso e decisivo per
l'industria cinematografica, dovrebbe trovare modalita’
efficaci allo stesso obiettivo. Piu' una produzione si

colloca in un'area di mercato vasta, maggiori sono le
possibilita’ di attrarre investimenti,

I terzo passo riguarda le risorse che vengono dal mercato
cinematografico stesso: a fronte del 70% di film prodotti
rispetto ai francesi, il nostro box office ¢' il 50% di

quello d'oltralpe. In parte questa discrasia e’ dovuta al

ridotto parco cinema (83% di quello francese) e schermi
cinematografici (70% di quelli francese) quindi c'e' un
recupero da fare sulla numerosita' delle sale
cinematografiche ¢ un recupero ancora maggiore in termini di
schermi cinematografici.

Fermo rimanendo il numero delle sale, servono circa 700




Unindustria

Federica Zuccari

schermi in piu',

Ma ¢' anche decisivo aumentare la frequenza al cinema, tra
le piu' basse tra i grandi Paesi europei, operando sulla
flessibilita' dei prezzi piv' di quanto gia' non si faccia,
sulla multiprogrammazione che risponda ai diversi target
orari del pubblico del cinema sulla base dell'area
territoriale di riferimento, sull'entertainment di sala in
modo che l'andare al cinema sia un'esperienza che arricchisea
la visione del film.

L'industria aundiovisiva si muove a livello globale, le
nuove tecnologie sono globali per costituzione, quelfo e' il
mare che bisogna navigare.

La proiezione internazionale del settore rappresenta il
punto di debolezza piu' forte, che va assolutamente
affrontato per I'equilibrio economico dell'audiovisivo
italiano.

E Roma, o meglio, i suoi decisori pubblici e associativi,
per la decisivita' che ha la sua industria audiovisiva per
I'ltalia, deve assumere come propria questa mission e agire
di conseguenza.

cm/mar/rl
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(LZ) AUDIOVISIVO, UNINDUSTRIA:; CINEMA A ROMA COME FIAT A TORINO
SETTORE IN CRISI: "GUARDARE AL MONDO, ISTITUZIONT AIUTINO".

(DIRE) Roma, 17 gen. - Aumentare il numero delle co-produzioni,
non disperdere l'investimento pubblico, incrementare il 'parco
cinema’ (con circa 700 schermi in piu"), la frequenza in sala ¢

la flessibilita' del prezzo dei biglietti, ma soprattutto

lavorare a un serio ¢ importante progetto di
internazionalizzazione, perche’ cio' significa "lavorare per
Feconomia italiana nel suo complesso”. Sono questi gli
ingredienti, secondo Unindustria, per il rilancio

dell'audiovisivo romano e italiano, settore fotografato in crisi
dalla ricerca realizzata insieme alla Camera di commercio di Roma
¢ presentata stamattina dall'associazione alla Casa del cinema di
Villa Borghese, in oceasione del convegno
'Internazionalizzazione; driver di sviluppo dell'audiovisivo
italiano', a cui hanno partecipato, tra gli altri, Giampaolo

Letta, vicepresidente di Unindustria con delega a Industria
creativa, cultura e turismo, Giandomenico Celata, direttore def
distretto dell'Audiovisivo ¢ Ict, e Lamberto Mancini, presidente
dello stesso distretto ¢ direttore generale della Fondazione
Cinema per Roma.

Un settore, quello deli'audiovisivo, che secondo Unindustria

va assolutamente rilanciato, anche perche’, come ha sottolineato
Celata, "il cinema per Roma e' come la Fiat per Torino". Eppure,
ha sottolineato Mancini, "troppo spesso Roma dimentica il
patrimonio che ha: piv' di 2 mila anni di storia e cultura che
trasudano dal lavoro delle persone, i grandi maestri che vengono
a lavorare qui e dicono che Cinecitta' ¢' eccezionale", I mezzi
per la risalita, quindi, ci sono gia'; "Noi dobbiamo coordinare i
nostri sforzi con il mondo, e in questo il Festival del cinema di
Roma puo' essere un ponte straordinario per creare un mercato di
respiro globale. Stiamogli vicini, perche' ¢’ una grande
opportunita", l'appello del dg.

Il mercato interno, ha analizzato Letta, "negli ultimi anni ¢’
cresciuto molto, ma c'e’ il punto dolente delle esportazioni, in
grande calo. Roma ¢' la Capitale dell'audiovisivo, gran parte
delle produzioni italiane nascono qui, ¢i sono teatri di posa,
laboratori e maestranze tra le piv' importanti in Europa e nel
mondo, ma c'e' un calo forte™. Un dato negativo, ha spiegato il
vicepresidente di Unindustria, "ascrivibile all'incapacita’ di

gran parte del cinema italiano a essere appetibile per l'estero,

ma che puo' anche essere un'opportunita’ per lo sviluppo ¢ la
crescita, puntando sull'internazionalizzazione come driver di
sviluppo".

Di qui l'appello di Letta alle istituzioni: "Negli ultimi anni

gli enti locali hanno fatto molto, in particolare la Regione

Lazio che ha lavorato per arginare la delocalizzazione, ¢
chiediamo la conferma di questi impegni. A livello nazionale,
invece, chiediamo incentivi fiscali che attraggano imprenditori e
capitali esteri ¢ la proroga del 'tax credit' (il credito




Unindustria

Federica Zuccari

d'imposta, ndr) per chi investe in campo audiovisivo anche per il
prossimo anno. Percio’- ha concluso- saremo incalzanti nel
ricordare ai vari candidati di dettagliare sempre piu’ la parte

dei programmi riguardanti la cultera e la sua industria, ¢
soprattutto controlleremo che poi gli impegni presi in campagna
elettorale vengano rispettati".

(Rel/ Dire)
13:07 17-01-13
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CINEMA: CROLLO ESPORTAZIONI ITALIANE, 93 MILIONI NEL 2011
RICERCA UNINDUSTRIA, NEL 2002 ERANO A 250 MILIONI
(ANSA) - ROMA, 17 GEN - 1l crolio delle esportazioni di
prodotti audiovisivi italiani dai 250 milioni di curo del 2002

ai 93 milioni del 2011: ¢ il dato piu’ eclatanfe emerso dalla
ricerca ‘Progetto di internazionalizzazione delle imprese
dell'audiovisivo', presentata da Unindustria ¢ Distretto
dell'audiovisivo e dell'lct, stamani a Roma.

"Emerge un dato molto negativo per I'italia, c'e’ un forte
squilibrio fra import ed export. Bisogna - spiega Giampaolo
Letta, amministratore delegato di Medusa ¢ vicepresidente
Unindustria con delega ad industria creativa, cultura e turismo

- puntare all'internazionalizzazione, che deve consistere sia
nell'esportare prodotto all'estero sia nel partecipare a piu'
coproduzioni e attirare piu' investimenti esteri in Italia",

Per Letta ¢' necessario "un salto di mentalita’ sul lato
imprenditoriale ¢ di risorse. Vanno trovate storie con caratura
internazionale e linguaggi che si adattino a questa caratura,
quindi anche girando alouni progetti in inglese o in francese”.
It questo senso, I'ad di Medusa conferma un'ipotesi

anticipata dal produttore dei film dei Soliti idioti, Pietro
Valsecchi, cioe’ realizzare un terzo capitolo delle loro
avventure ambientato a New York e in inglese: "L'idea ¢' vera,
per quanto curiosa, stiamo vedendo se sara' possibile", (ANSA).

Yo64/FV
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Omniroma-AUDIOVISIVO, UNIDUSTRIA: ROMA RESTA POLO PRINCIPALE MA EXPORT PASSA DA 82
A 56%
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Omniroma-AUDIOVISIVO, UNIDUSTRIA: ROMA RESTA POLO PRINCIPALE MA EXPORT PASSA DA 82
A 56%

(OMNIROMA) Roma, 17 GEN - Roma rappresenta il pil importante polo produttivo
per l'audiovisivo. La Capitale, inoltre, si caratterizza come il principale
centro di esportazione, di importazioni Milano, L'Europa continua ad essere
la destinazione pid importante per 'audiovisivo romano e quindi italiano.

E' quanto emerge dalla ricerca "Progetto di internazionalizzazione delle
imprese dell'audiovisivo” presentata oggi presso la Casa del Cinema e
realizzata da Unindustria. Per quanto riguardo alle esportazioni, I'analisi
sottolinea che se per tutto lo scorso decennio l'export di prodotti

audiovisivi romani ha rappresentato grosso modo 1'80% de! totale delle
esportazioni

nazionali in questo settore, con ricadute positive sull'economia del
territorio in termini di fatturato delle imprese e di occupazione,

nell'uitimo triennio si & registrata l'entrata in gioco di altre aree

del Paese: le esportazioni romane, che erano I'82,1% del totale nazionale
nel 2008, sono cosi scese al 56,2% nel 201 1. Roma, comunque, rimane la
realtd produttiva ed esportativa pitl importante ma sente sul collo il fiato

di altre realta nazionali. Tra gli altri continenti, 'America

settentrionale rappresentava di gran lunga il maggior mercato di sboceo,
fortemente ridimensionatosi nell'ultimo triennio. L'Asia e, in

particolare, i Paesi che si affacciano sul

Mediterraneo costituiscono dei mercati con significative prospettive di
sviluppo. Tra di essi, il Libano, gli Emirati Arabi e 1a Turchia registrano

un interessante incremento di esportazioni, seppur su valori che devono
ancora crescere, Questo, secondo il rapporto, "deve portare a delle
valutazioni importanti riguardo le policy di settore che devono investire sia
il governo nazionale che, con uguale rilevanza, il governo della Regione
Lazio ma anche, seppur in misura minore ma significativa, il Comune di Roma®",
"Regione, Comune ¢d operatori del settore - si legge nella ricerca - devono
convincersi definitivamente che I'industria romana, le cui dimensioni
occupazionali ¢ il numero di imprese fanno del settore audiovisivo della
Capitale uno dei perni dello sviluppo del territorio, ¢ di fronte ad una

sfida competitiva portata da altre regioni e da altri paesi che va affrontata
con decisione ¢ incisivitd". Queste policy, "non possono che essere indicate
dagli operatori privati del

settore”, In conclusione, "I'industria audiovisiva si muove a livello

globale, le nuove tecnologie sona globali per costituzione, quello & il mare
che bisogna navigare. La proiezione internazionale del settore rappresenta il
punto di debolezza pit forte, che va assolutamente affrontato per
I'equilibrio economice dell'audiovisivo

italiano. E Roma, o meglio, i suoi decisori pubblici ¢ associativi, per la
decisivitd che ha la sua industria audiovisiva per ITtalia, deve assumere
come propria questa mission e agire di conseguenza®.

npp
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(LZ) IMPRESE. ROMA E CAPITALE AUDIOVISIVO, MA CROLLA EXPORT
UNINDUSTRIA-CCIAA: DA 150 A 50 MILIONI ANNO, -30% IN ITALIA.

(DIRE) Roma, 17 gen. - Crollano le esportazioni del mercato
audiovisivo di Roma, ancora principale centro di export italiano,
passate da oltre 150 milioni di euro nel 2007 a meno di 50 nel
2011, cosi' come le importazioni, tornate ai livelli del 2003

dopo anni di leggera crescita. A rivelarlo e' la ricerca

nazionale 'Progetto di internalizzazione delle imprese
dellfaudiovisivo', realizzata da Unindustria con il contributo
della Camera di Commercio di Roma e presentata stamattina alla
Casa del cinema di Villa Borghese in occasione del convegno
"Tnternalizzazione: driver di sviluppo dell'audiovisivo italiano'.
Se, spiega la ricerca, per futto lo scorso decennio l'export

di prodotti audiovisivi romani ha rappresentato circa 1'80% del
totale delle esportazioni nazionali in questo settore, con

ricadute positive sull'economia del territorio in termini di
fatturato delle imprese e di occupazione, nell'ultimo triennio si
¢' registrata I'entrata in gioco di altre aree del Paese: le
esportazioni romane, che erano 1'82,1% nel 2008, sono cost' scese
al 56,2% nel 201 1. La Capitale rimane comunque la realta’
produttiva ed esportativa pin' importante della nazione, ma ora
sente sul collo il fiato di altre realta’ italiane, prima su

tutte Milano, regina dell'import nostrano del settore.(SEGUE)

(Rel/ Dire)
11:58 17-01-13
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(LZ) IMPRESE. ROMA E CAPITALE AUDIOVISIVO, MA CROLLA EXPORT -2-

{DIRE) Roma, 17 gen. - Per quanto riguarda l'expott, I'Europa -
Germania e Francia in primis - continua a essere la destinazione
piv’ importante per l'audiovisivo romano ¢, quindi, italiano. Tra
gli altri continenti, 'America settentrionale rappresentava di
gran lunga il maggior mercato di shocco, poi fortemente
ridimensionatosi (da 7 a meno di un milione di euro 'anno)
nell'ultimo triennio: i futuro, infatti, €' nelle realta’ in via

di sviluppo. L'Asia e, in particolare, i Paesi che si affacciano
sul Mediterraneo, costituiscono dei mercati con significative
prospettive di sviluppo, e tra essi Libano, Emirati Arabi e
Turchia registrano un interessante incremento delle esportazion,
seppure ancora si tratta di numeri contenuti {da 1 a 3 milioni
I'anno).

(Rel/ Dire)
11:58 17-01-13
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(1.7) IMPRESE. ROMA E CAPITALE AUDIOVISIVO, MA CROLLA EXPORT
UNINDUSTRIA-CCIAA: DA 150 A 50 MILIONI ANNO, -30% IN ITALIA.

(DIRE) Roma, 17 gen. - Crollano le esportazioni del mercato
audiovisivo di Roma, ancora principale centro di export italiano,
passate da oltre 150 milioni di euro nel 2007 a meno di 50 nel
2011, cosi' come le importazioni, tornate ai livelli del 2003

dopo anni di leggera crescita. A rivelarlo ¢' la ricerca

nazionale 'Progetio di internalizzazione delle imprese
dell'audiovisivo', realizzata da Unindustria con il contributo
della Camera di Commercio di Roma ¢ presentata stamattina alla
Casa del cinema di Villa Borghese in occasione del convegno
'Internalizzazione: driver di sviluppo dell'audiovisivo italianc'.
Se, spiega la ricerca, per tutto lo scorso decennio l'export

di prodotti audiovisivi romani ha rappresentato circa 1'80% del
totale delle esportazioni nazionali in questo settore, con
ricadute positive sull'economia del territorio in termini di
fatturato delle imprese e di occupazione, nell'ultimo triennio si
¢' registrata l'entrata in gioco di altre arce del Paese: le
esportazioni romane, che erano 1'82,1% nel 2008, sono cosi' scese
al 56,2% nel 2011. La Capitale ritnane comunque la realta’
produttiva ed esportativa piu' importante della nazione, ma ora
sente sul collo il fiato di alire realta’ italiane, prima su

tutte Milano, regina dell'import nostrano del settore (SEGUE)

(Rel/ Dire)
11:58 17-01-13
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Omniroma-AUDIOVISIVO, UNIDUSTRIA: ROMA RESTA POLO PRINCIPALE MA EXPORT PASSA DA 82
A 56%
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Omniroma-AUDIOVISIVO, UNIDUSTRIA: ROMA RESTA POLO PRINCIPALE MA EXPORT PASSA DA 82
A 56%

(OMNIROMA) Roma, 17 GEN - Roma rappresenta il pili importante polo produttivo

per l'audiovisivo. La Capitale, inoltre, si caratterizza come il principale

centro di esportazione, di importazioni Milano. L'Europa continua ad essere

la destinazione pit importante per l'audiovisivo romano e quindi italiano.

E' quanto emerge dalla ricerca "Progetto di internazionalizzazione delle

imprese dell'audiovisivo" presentata oggi presso la Casa del Cinema e

realizzata da Unindustria. Per quanto riguardo alle esportazioni, l'analisi

sottolinea che se per tutto lo scorso decennio I'export di prodotti

audiovisivi romani ha rappresentato grosso modo 1'80% del totale delle

esportazioni

nazionali in questo settore, con ricadute positive sull'economia del

territorio in termini di fatturato delle imprese e di occupazione,

nell'uitimo triennio si & registrata l'entrata in gioco di altre aree

del Paese: le esportazioni romane, che erano 1'82,1% del totale nazionale

nel 2008, sono cosi scese al 56,2% nel 201 1. Roma, comungue, rimane la

realtd produttiva ed esportativa pit importante ma sente sul collo il fiato

di altre realtd nazionali. Tra gli altri continenti, I'America

settentrionale rappresentava di gran lunga il maggior mercato di sbocco,

fortemente ridimensionatosi nell'ultimo triennio. I.'Asia e, in

particolare, i Paesi che si affacciano sul

Mediterraneo costituiscono dei mercati con significative prospettive di

sviluppo. Tra di essi, il Libano, gli Emirati Arabi ¢ la Turchia registrano

un interessante incremento di esportazioni, seppur su valori che devono

ancora crescere. Questo, secondo il rapporto, "deve portare a delle

valutazioni importanti riguardo le policy di settore che devono investire sia

il governo nazionale che, con uguale rilevanza, il governo della Regione

Lazio ma anche, seppur in misura minore ma significativa, il Comune di Roma".
"Regione, Comune ed operatori del settore - si legge nella ricerca - devono
convincersi definitivamente che l'industria romana, le cui dimensioni
occupazionali e il numero di imprese fanno del settore audiovisivo della
Capitale uno dei perni dello sviluppo del territorio, & di fronte ad una
sfida competitiva portata da altre regioni e da altri paesi che va affrontata
con decisione e incisivita". Queste policy, "non possono che essere indicate
dagli operatori privati del

settore". In conclusione, "l'industria audiovisiva si muove a livello
globale, le nuove tecnologie sono globali per costituzione, quello ¢ il mare
che bisogna navigare. La proiezione internazionale del settore rappresenta il
punto di debolezza piti forte, che va assolutamente affrontato per
I'equilibrio economico deil'audiovisivo

italiano. E Roma, 0 meglio, i suoi decisori pubblici e associativi, per la
decisivita che ha la sua industria audiovisiva per I'ltalia, deve assumere
come propria questa mission e agire di conseguenza”.
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CRISI: UNINDUSTRIA, AUDIOVISIVO RUOLO DETERMINANTE PER ECONOMIA =
(AGI) - Roma, 17 gen. - L'industria dell'audiovisivo puo' avere
"un ruolo determinante nell'economia di un Paese" perche’
attraverso questo settore "e' possibile esportare sul mercato
internazionale I'immaginario collettivo del migliore made in
Ttaly, il suo appeal, il turismo e i suoi prodotti”. Lo afferma

in una nota Unindustria che oggi ha presentato i risultati di
una ricerca realizzata con il contributo della Cciaa di Roma
sul ruolo del cinema italiano nello scenario internazionale.
(AGD

Red/Fri (Segue)
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CRISI: UNINDUSTRIA, AUDIOVISIVO RUOLO DETERMINANTE PER ECONOMIA (2)=
(AGI) - Roma, 17 gen. - Giampaolo Letta, vice presidente di
Unindustria con delega Industria creativa, cultura e turismo, e
Lamberto Mancini, presidente del distretto dell'audiovisivo ¢
Iet, hanno illustrato i risultati della ricerca 'Progetto di
internazionalizzazione delle imprese dell'audiovisivo'. Secondo
I'analisi "gli scambi internazionali dell'audiovisivo sono
notevolmente cresciuti fino al 2007, per poi stabilizzarsi come
effetto della crisi economica globale"” e "presumibilmente
saranno pronti a ripartire nel momento in cui il ciclo

economico cambiera’ finalmente di segno, cavalcando la crescita
del box office nei Bric ¢ negli altri Paesi emergenti”. (AGI)
Red/Fri
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Cinema/ Unindustria: Enporre industria su mercato estero
Giovedi i risultati di una ricerca sul ruolo del cinema

Roma, 15 gen. (TMNews) - "E' indispensabile avviare un progetto
di internazionalizzazione delle imprese italiane dell'audiovisivo
ed imporre I'industria del cinema italiano sul mercato estero non
solo a vantaggio del settore ma come importante driver
dell'economia del Paese nel suo complesso”. E' quanto emerge da
una ricerca sul ruolo del cinema italiano nello scenario
internazionale realizzata da Unindustria con il contributo della
Cciaa di Roma e che sara presentata giovedi prossimo da Giampaolo
Letta vicepresidente di Unindustria con delega Industria

creativa, cultura e turismo e Lamberto Mancini presidente del
Distretto dell'Audiovisivo e Let.

La ricerca, spiega Unindustria, vuole dimostrare come I'industria
dell'audiovisivo possa avere un ruolo determinante nella economia
di un Paese. Attraverso l'audiovisivo, infatti, & possibile

esportare sul mercato internazionale l'immaginario collettivo del
migliore made in ltaly, il suo appeal, il turismo ed i suoi

prodotti.

Red/Gab
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CINEMA: UNINDUSTRIA, INTERNAZIONALIZZAZIONE DRIVER SVILUPPO AUDIOVISIVO =
PRESENTAZIONE RICERCA SU RUOLO IN SCENARIO INTERNAZIONALE

Roma, 15 gen. - {(Adnkronos) - Giampaolo Letta, vicepresidente di
Unindustria con delega Industria creativa, cultura e furismo e
Lamberto Mancini Presidente del Distretto dell’Audiovisivo e Iet
presenteranno in conferenza stampa i risultati della Ricerca nazionale
dal titolo Progetto di internazionalizzazione delle imprese
dell'audiovisivo che si terra’ giovedi' 17 gennaio alle ore 11.00
presso la Casa del Cinema di Roma.

La Ricerca - realizzata con il contributo della Cciaa di Roma e

che sara’ illustrata durante l'incontro da Giandomenico Celata
Direttore del Distretto dell'Audiovisivo ¢ Ict - vuole dimostrare come
I'industria deil'audiovisivo possa avere un ruolo determinante nella
economia di un Paese. Attraverso I'audiovisivo, infatti, €' possibile
esportare sul mercato internazionale I'immaginario collettivo del
migliore made in Italy, il suo appeal, il turismo ed i suoi prodotti.

(segue)

(Rre/Col/Adnkronos)
15-GEN-13 14:00
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CINEMA: UNINDUSTRIA, INTERNAZIONALIZZAZIONE DRIVER SVILUPPO AUDIOVISIVO (2) =

(Adnkronos) - Partendo, quindi, dal contesto italiano - in cui
Roma e Milano rappresentano i piu' importanti poli produttivi - la
Ricerca analizza il ruolo dell'industria italiana dell'audiovisivo
nello scenario mondiale, cercando di rispondere ai seguenti
interrogativi: come si colloca il nostro audiovisivo sul mercato
internazionale? quale €' il rapporto con gli altri Paesi europei?
quali gli attuali mercati di sbocco e quali i potenziali?

L'industria del cinema italiano negli ultimi anni ha saputo
certamente conquistare quote di mercato interno di assoluto rilievo ma
la sua proiezione internazionale ha rappresentato il suo punto di
debolezza piu' forte. In un contesto in cui industria def cinema e'
sempre piu' globale ed in cui la presenza sul mercato internazionale
e’ ormai decisiva per la sostenibilita’ stessa del settore, €'
indispensabile avviare un progetto di internazionalizzazione delle
imprese italiane dell'audiovisivo ed imporre l'industria del cinema
italiano sul mercato estero non solo a vantaggio del settore ma come
importante driver dell'economia del Paese nel suo complesso.
L'appuntamento ¢' fissato per giovedi' 17 gennaio, alle ore 11 presso
la Casa del Cinema di Roma, Largo Marcello Mastroianni.

(Rre/Col/Adnkronos)
15-GEN-13 14:03
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(LZ) IMPRESE. GIOVEDI UNINDUSTRIA PRESENTA RICERCA SU AUDIOVISIVO
I, RUOLO DEL CINEMA ITALIANO NELLO SCENARIO INTERNAZIONALE.

(DIRE) Roma, 1 gen. - Giampaolo Letta, vicepresidente di
Unindustria con delega a Industria creativa, Cultura e Turismo, e
Lamberto Mancini, presidente del distretto dell'Audiovisivo e
Ict, presenteranno in conferenza stampa i risultati della ricerca
dal titolo 'Progetto di internazionalizzazione delle imprese
dell'audiovisivo'. L'incontro si terra’ a Roma giovedi' prossimo
alle 11 presso la Casa del cinema.

I.a ricerca - realizzata con il contributo della Camera di
Commercio di Roma - sara’ illustrata da Giandomenico Celata,
direttore del distretto Audiovisivo e Ict.

(Com/Rel/ Dire)
12:29 11-01-13
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